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ZBOG CEGA JE VAZNO DA
RAZUMIJETE MEDIJE?

Mediji su pojam sa kojim se svakodnevno susrijecete. Mediji su svuda oko nas. Tu su kada zelite da se
informiSete o dogadajima i saznate nesto o svojim drugarima i drugaricama. Mediji, sve vise, postaju vasi
vaspitaci. Danas svaka osoba (influenser/ka, pjevac/ica, sportista/kinja i druge javne li¢nosti) ima

mogucnost da objavljuje u medijima i da vrsi uticaj na vas. Na taj nacin djeca i mladi uce i takvo

ponasanje postaje model koji se primjenjuje u stvarnosti.

Razvoj tehnologije i medija u 21. vijeku mijenjaju djetetovo okruzenje. Djetinjstvo je ispunjeno stvarima
sa kojima se vecina ljudi nikada prije nije susrela. Mediji postaju dio odrastanja svakog djeteta, a vri-
jeme posveceno medijima najbolji prijatelj. Sve vise postaju dio djetinjstva, mjesto za zabavu, druzenje i
ucenje. Posljednja istraZivanja pokazuju da dio vremena koje djeca i mladi provode uz medije vrtoglavo
raste. Elektronski mediji su svuda dostupni, sve su ranije prisutni u Zivotima djece. Kontakt sa medijima
se produzio, dok su mogucnosti interakcije sve raznovrsnije, izrazaji sve brojniji, a tehnike medijske

prezentacije sve privlacnije.

| javnost i nauka se danas bave pitanjima stetnih i korisnih medijskih uticaja na djecu i mlade, na njihove navike i

vrijeme koje provode uz medije, pitanjima sigurnosti, nasilja i privatnosti djece i mladih u medijskom okruzenju.

Da biste znali da koristite medije potrebno je da budete svjesni njihove uloge i zna¢aja. Razumijevanje
medija je klju¢no za mlade ljude, jer im omogucava da kriticki procjenjuju informacije, prepoznaju dezin-
formacije i razvijaju sposobnost donosenja odluka zasnovanih na kritickom promisljanju.

Medijska pismenost olakSava usvajanje navika preispitivanja medijskih sadrzaja i vjestina izrazavanja
potrebnih za kriticko razmisljanje. Ona danas predstavlja obrazovanje za Zivot, humanisticke vrijednosti,
aktivnho gradanstvo i odgovorne medijske prakse. Ovaj praktikum je namijenjen vama, djeci, da lakse ra-
zumijete medije i da mediji postanu sredstvo uz koje cete izrasti u odgovorne mlade ljude i biti spremniji
za svijet odraslih. Svrha praktikuma je da vam pruzi priliku za razumijevanje medija kroz jednu od prvih

lekcija medijske pismenosti, onu o razlici izmedu svijeta medija i stvarnog svijeta.




MEDIJI I JA?!
age

Sta je medijska pismenost?
Koliki je uticaj medija?
Kako provjeriti dezinformacije?
Koja je razlika izmedu moje i medijske stvarnosti?
Koja je granica slobode govora?
Kako reagovati na govor mrznje?

Cemu sluZe aplikacije i algoritmi?

Pitanja na koja dajemo odgovore kroz:
ZAGONETKE, INTERAKTIVNE AKTIVNOSTI,
ISTRAZIVANJA, | KREATIVNE ZADATKE.
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TEMA 1.

MEDIJI SU
SVUDA OKO NAS




VVrijeme:

45 minuta.
E Materijal:
. mobilni telefon « TVili projektno platno
. racCunar « prezentacija
« internet « radni materijal
?
:/, _________________
RjeSavaju anagram: -------------- o ljediM |
‘ | |
1 ]

Cije je rje$enje MEDIJI,

Trazimo od ucesnika da kazu asocijacije na sam pojam.

H Praktikum za djecu



Odgovaraju na pitanje:

Zasto je vazno biti medijski pismen/a?

Sta je
medijska
pismenost?

Klikni da odgledas video.. @

Izvor:

https://www.youtube.com/
watch?v=m3j6zCT_27g

ﬁ Aktivnost_1: (Medijska silueta)

Ucesnicama i u¢enicima se podijeli silueta koju popunjavaju uticajem medija koje oni koriste. Uko-
liko ne postoji ova mogucénost, jedan od voditelja crta siluetu i zapisuje na tabli ili stalku. U¢esnicima
dajemo instrukciju: ,,Napisite ili navedite sve medije koje koristite“. Napraviti galeriju crteza.

Podsticati u¢esnike da se sjete svih medija, pisanih, Stampanih i drustvenih mreza.

Prezentujemo poster i predstavljamo koji mediji uti¢u na jednu osobu.

Praktikum za djecu
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Mediji imaju vazan uticaj na formiranje liénosti i za njih se

moze rec¢i da su drugi vaspitaci.

Svakodnevno smo izlozZeni ra-

zlic¢itim medijskim sadrzajima koji nas na odredeni naé¢in obliku-
ju. Mediji uti¢i na naSe emocije, ali i na formiranje misljenja i

ponasanja. Cesto ,uhvatimo® sebe kako odredeni medijski sadrzaj
uticée na to da budemo sre¢ni ili tuzni ili ¢ak ljuti. U medijima
se to koristi za §to vec¢i uticaj na korisnike. Zbog toga je vazno
da razumijemo na koji nac¢in mediji funkcionisu.

PISANI
MEDJI

JUTJUBERI |
INFLUENSERI

IGRICE

H Praktikum za djecu



Razgovaramo o kolicini uticaja na jednu mladu osobu. Vodimo diskusiju postavljajuci pitanje:
Sta mislite i koje promjene osjecate?

STA MISLITE | KOJE PROMJENE OSJECATE?

.............................

ue

Mediji Emocije Misljenje Ponasanje

ﬁ Zakljuduijemo:

Mediji utiCu na nase emocije, formiranje misljenja i na kraju na nase ponasanje. Ovo su takode el-
ementi koji nas oblikuju. Zbog toga je vazno $to ,,konzumiramo® u medijskom prostoru, koje sadrzaje
gledamo/¢itamo i kako ih dozivljavamo.

g Aktivnost_2: (Emocije i medijske poruke)

Prepoznajte emociju koju izaziva vijest koju procitate.

Kako se .
osjecas @@ @3@

kada &uijes

vijest? @ @@ L & QU @ ©

Praktikum za djecu E



Naslovna « Sport « Ostali sportovi

PAZNJA! EVO KAKO
MIGRANTI KRADU USRED
BEOGRADA, U PO BELA

Prezentujete vijesti, a uCesnici/e postavljaju emociju koju izaziva data vijest.

Saobracajna nesreéa kod
NikSica, jedna osoba

Marija Vukovic u DANA! Vrebaju Obiliéevim poginula
finalu Evropskog vencom, a onda u pljaékul
prvenstva (VIDEO)

oktobar 13, 2020 ®0

Finale je u nedjelju od 19 Casova

TEME | BosnaiHercegovina

Humanost rusi sve granice:
Bolesnom rodaku donirao

bubreg L‘

Nisam nista izgubio, nego sam dobio jos ﬁ - Z
= Foto: llustracija

ZASTITNIK LJUDSKIH PRAVA I SLOBODA
Prosjacenje i dalje izraZeno u
Crnoj Gori

® Drustvo

« Podijeli <, Preuzmi app

vise ljubavi, snage t yjere u Zivotu, kaze

Snimci iz Skole u Tuzima:
Gadanje nastavnice,
bacanje stolica,
unistavanje imovine

Dzevad Ponjevic¢ nakon $to je bubreg
donirao svom rodaku Ademu AleSevicu.

E Zakljuéujemo:

- Osnovna namjera medijskih sadrzaja je da kod publike izazovu emocije.

- Video i audio sadrzaji Cesto mogu izazvati vedrinu i smijeh, ponos i prijatnost, alii strah,
sumnju, bijes...

- Potrebno je voditi racuna o izazivanju emocija prilikom dijeljenja ili objavljivanja ovakvih
medijskih sadrzaja.

- Kriticki korisnik trazi odgovor na pitanje kakva je svrha objavljivanja i Sirenja ovih informacija.

Praktikum za djecu




E Praktiéni savijeti:

MEDIJSKA PISMENOST SE OGLEDA KADA:

|

Njegujes Ostanes Kriticki -
vrijednosti budan razmisljas Reagujes!

g Budite kreativni:

Radite u grupama na temu: Uticaj medija.

Napisite BLOG Snimite RADIJSKU PORUKU

Dozvolite u€esnicima i u¢esnicama da biraju i u¢estvuju i dijelu koji im najvise odgovara.

Uradite analizu rezultata.
Praktikum za djecu H
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TEMA 2.

MEDIJI
NAS OBLIKUJU




VVrijeme:

45 minuta.

7NN
(7 %\

=l \laterijal:

N7 4

« mobilni telefon « TVili projektno platno
racunar « prezentacija
+ internet « radni materijal

Kako razumijete misao: =---======cceomoomooocceeeeeeean Q

»SVI MI ZIVIMO U DVA SVIJETA:
U SVIJETU ZBILJE I U SVIJETU MEDIJA.*
Potter, W. J. (2016). Media Literacy, Eighth Edition, Sage Publications, str. 312.

ﬁ Aktivnost_1: ( Medijski prozor...)

Sta mi je vazno i do ¢ega mi je stalo?

Praktikum za djecu



STA MI JE VAZNO | DO CEGA Ml JE STALO?

Ja u STVARNOM svijetu

Ja u VIRTUELNOM svijetu

= ~. m——

Pokazujem: Pokazujem:

\ NZs B 7

~ _[__ pep—d ~ _I__ -

p——— pm———

Skrivam: Skrivam:

~ —--// ~ —--/’

E Diskusija:

« Koje su razlike, a koje sli¢nosti u stvarnom i virtuelnom svijetu?
. Sta vam je vazno kada zelite da sebe predstavite?

Teorijski BOX: e

Mediji predstavljaju paralelnu stvarnost u kojoj se takode
predstavljamo. Vazno je posStovati sebe i biti ono §to jesmo u
stvarnom svijetu. Virtuelni svijet je mali dio va$eg stvarnog

svijeta u kome bi trebalo da se predstavljate istovjetno kao u
stvarnom svijetu. Razlika izmedu virtuelnog i stvarnog svijeta
ne postoji. Kao i u stvarnom, tako u virtuelnom imate odgovornost
za svoje ponasSanje i postupke.

H Praktikum za djecu




Posmatrajte sliku. Sta zakljuéujete?

Osvijestiti ¢injenicu da svi Zeli-
mo da se predstavimo u najbo-
ljem svijetlu, bez ikakvih mana.

Al generisani materijal: Open Al/Chat GPT/DALL-E/ Photo Multiverse

g Aktivnost_2: (Mislimda...)

Prezentujemo poruku i trazimo od ucesnika i u¢esnica da iznesu svoja misljenja na osnovu naslova.

® Drustvo
= vosiei « preuamiann K.akvcz misljenje imate o Skoli i u¢eni-
cima skole na osnovu ovog teksta?
Snhimci iz §kole u Tuzima:
Gadanje nastavnice,
bacanje stolica,

unistavanje imovine

Standard + 07/09/2023 « 19:52

Gadanje nastavnice, bacanje stolica,
uni$tavanje Skolske imovine - scene
su iz uéionica Srednje mjeSovite §kole
'25. maj' u Tuzima, s kraja prosle
Skolske godine.

e ———

7

~. - - -

Praktikum za djecu 19




H Zakljudujemo:

Medijske poruke uti¢u na formiranje misljenja i osjecaja, ali i na kriticke stavove. Vazno je osvijestiti
osjecanja koja izaziva poruka, kao i nasu potrebu da vrednujemo /osudimo/ prikazana ponaSanja.

g Aktivnost_3: (Influenseri' nekada i sada)

Nekada — Albert Ajnstajn Sada - Dzimi Donaldson (Mister Bist)

Prikazujemo fotografije. Pitamo ucesnike i uCesnice da li znaju ko su osobe sa slika. Pitamo da
nabroje influensere nekada i influensere sada. Govorimo o njihovom doprinosu ¢ovjecanstvu (Ajnsta-
jn, Tesla, Marija Kiri, Tereza...).

' Influenseri (influenseri — uticajne osobe) su osobe koje su popularne na drustvenim mrezama, gdje ih prati veliki broj pratilaca
(fanova). Zahvaljujuci mogucnostima drustvenih mreZa, oni kroz svoje aktivnosti promovisu odredene aktivnosti i stavove. Influ-
enceri (jutjuberii, tiktokeri, instagrameri), kreirajuci internet sadrzaj, sticu povjerenje publike na koju imaju uticaj, Sto je ogroman
marketinski potencijal.

Praktikum za djecu




= Teorijski BOX:

Iinfluenseri su postojali i nekada. To su bile poznate 1liénos-
ti, nastavnici, lokalni aktivisti, dok se danas influenseri nala-
ze na drustvenim mrezZzama i njihov doprinos je drugac¢iji. Vazno je
da ucesnici osvijeste da kritic¢ki pristupaju medijskom sadrzaju,
svjesni toga da mediji uti¢u na njihovo misljenje, ponasSanje i
formiranje stavova.

Influenseri mogu da imaju pozitivan uticaj na svoje pratioce
na nac¢in $to svojim primjerom podsticd¢u i motivisSu na drustveno
pozeljno ponasanje i zdrave stilove zivota. Medutim, oni takode
mogu da budu primjer nezdravih stilova Zivota (pugenje, alkohol-
izam, vr&enje kriminalnih radnji). Sadrzaj koje influenseri pla-
siraju mogu da uticu na psiholo$ko i emotivno blagostanje kao i
na sliku koju ljudi imaju o sebi.

Uticaj medija je veliki zbog ¢injenice da se objavljivanjem,
dijeljenjem i komentarisanjem medijskog sadrzaja brzo i masovno
prenose i uti¢u na veliki broj korisnika. Zbog toga mediji imaju
odgovornost vezano za svoj profil i sadrzaje.

Aktivnost_4: (Korak naprijed ili nazad)

Ukoliko se tvrdnja odnosi na tebe i tvoje ponasanje istupi jedan korak.

Koliko se tvrdnja odnosi na tebe?

Praktikum za djecu H



Cim ustanem provjeravam telefon.

Imam profile na drustvenim mrezama.

Kada objavim post imam potrebu da provjeravam reakcije ljudi.
Redovno Citam portale.

Kada sam na internetu nemam pojma o vremenu.

Igram razne igre na internetu.

Svakodnevno posjecujem drustvene mreze.

Objavljujem komentare i pri¢e na drustvenim mrezama.
KomentariSem na mrezama.

Listam postove na drustvenim mrezama.

Objavljujem fotografije sa filterima.

Postoji velika razlika izmedu toga ko sam oflajn i ko sam onlajn.
Radije Cu biti na internetu nego uciti.

Radije Cu se vidjeti sa drustvom na internetu nego ispred kuce/zgrade.

IRUDRUDODDODRRODOR

Prije spavanja provjeravam telefon.

Ukoliko imate viSe od 5 potvrdnih odgovora vi ste spremni da ucite vise o medijskoj pismenosti.

E Praktikum za djecu



E Praktiéni savijeti:

. Maedijska pismenosti i vjestine.

- Sustina medijske pismenosti su vjestine ispitivanja i dekonstrukcije, a nisu sadrzaji
koje treba pamtiti.

« Kriticko misljenje je osnov medijske pismenosti. Ono razvija zdrav skepticizam korisni-
ka medija i podstice ih da traze pouzdane informacije kako bi kasnije lakSe upravljali
rizicima.

« Kroz medijsku pismenost se razvija timski rad koji je idealan za projekte i grupni rad
(kooperacija i komunikacija).

- Maedijska pismenost integriSe sadrzaje iz viSe nastavnih predmeta i aktiviraju se ve¢
postojeca znanja ucenika/ca.

- Maedijska pismenost slijedi takozvano radijalno razmisljanje, svojstveno digitalnom
iskustvu djece i mladih i na poseban nac¢in moze da osnazi asocijativnost i kreativnost.

E Budite kreativni:

9 S

DEBATA Mediji nas m

H.
|—|¢
)
-
.
®)]
.
C

Podijelite grupu na dvije podgrupe. Neka jedna argumentuje Cinjenice da mlade ljude mediji mi-
jenjaju i objasnjavaju kako, dok druga grupa ima tezu da mediji ne uti¢u na promjene kod mladih ljudi.
Neka se ucesnici pripreme i krenu u debatu. Vodite racuna o kulturi dijaloga.

Praktikum za djecu E
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TEMA 3.

BITI SVOJ - BITI
U RAVNOTEZI




EZ\S

G Vrijeme: e Materijal:

S \7 7

45 minuta. - mobilni telefon « TVili projektno platno
« racunar « prezentacija
+ internet + radni materijal

ﬂAkti\most_iz ( Virtuelni SELFI ) ﬁ

Ucesnici/e u paru imaju zadatak da naprave svoj ,selfi“. Prezentuju i pokazuju jedni drugima.
Opisuju svoj virtuelni selfi. Pitate ih da li koriste neke filtere prilikom uredenja fotografije.

ﬁ Zakljuéujemo:

Kako su svi lijepi i srec¢ni na drustvenim mrezama?

H Razgovaramo:

Zbog ¢ega zelimo da se prikazemo u ,ljepSem* svijetlu?

Praktikum za djecu E



Od ucesnika i u€esnica trazimo da pronadu dvije fotografije sa filterom ili im prikazujemo fotografiju.
Uporedujemo i donosimo zakljucke...

2 Teorijski BOX: 3g€

Drustvo i mediji namec¢u nove standarde. DruStvene mreze su
paralelan svijet u kom 2Zelimo da zadovoljimo jednu od vaznih
potreba - potrebu za pazZnjom i prihvatanjem. Nastojanje da za-
dovoljimo tu potrebu i da se svidimo drugima u znadajnoj mjeri
mijenja nase ponasanje. Tako dru$tvene mreze utidu na nivo ludéen-
ja dopamina 2.

Stalna upotreba filtera moze dovesti do pojave dismorfije. Dis-
morfija je poremecaj koji dovodi do nesposobnosti objektivnog
dozivljaja sopstvenog fizickog izgleda.

2 Dopamin je hormon srece Ciji je osnovni zadatak da sluzi kao veza izmedu neurona (nervnih celija). Dopamin utice na nase
raspoloZenje, san, pamcenje, ucenje i koncentraciju. Strucnjaci smatraju da se dopamin cesto pogresno shvata kao hemija
,Zadovoljstva“iisticu da je viSe povezan sa motivacijom, Zeljom i nagonom.

Praktikum za djecu




g Aktivnost_2: (Na drustvenim mrezama)

TEST SAMOPROCJENE

1. Da li objavljujes slike na svom profilu? DA / NE
2. Da li komentarises slike i postove drugih korisnika? DA / NE
3. Dalli provjeravas Sta neko drugi radi na mrezama? DA / NE
4. Dalli ,gledas” fotografije drugih korisnika? DA / NE
5. Dali gledas video materijale na drustvenim mrezama? DA / NE
6. Da li oznacavas ili ,tagujes” druge korisnike? DA / NE
7. Dalli skrolas“ naslovhom stranicom bez lajkovanja i komentarisanja? DA / NE
8. Da li gledas objave svojih prijatelja? DA / NE

g Aktivnost_3: (Pitanje ljepote)

Ljepota nije stvar ukusa vec unutrasnjeg stanja

Prezentujete u¢esnicima po dvije fotografije. Odgovaraju na pitanja....

Praktikum za djecu



ﬁ Razgovaramo:

« Koje su standardi ljepote nekada, a koji sada?

« Zbog Cega zelimo da licimo jedni na druge?

E Aktivnost_4: ( Selfi)

Ucesnicima dajemo papir formata A4. Slijede instrukcije: savijete papir na pola, otcijepite desni
c¢osak, zatim nacrtajte zensku osobu sa plavim ocima, ona je na plazi, a iza nje se presijava sunce.

Rasirite papir i predstavite Sta ste dobili.
Kao sto vidite imamo razlicitih oblika i razlicitih informacija, jer je svako razumio na svoj nacin iako

je informacija ,poslata“ na isti nacin. Ovo bi se moralo izbjeci, jer mediji Salju tacne, objektivne i bla-
govremene informacije.

U kakvu vezu dovodite ovu vjezbu sa medijskim porukama koje svakodnevno primate?

ﬁ Praktikum za djecu




Volite sebe i prihvatite sebe ona-
kvim kakvi jeste.

U periodu adolescencije je priro-
dno da budemo kriti¢ni prema sebi,
a posebno prema svom izgledu,
sposobnostima, poloZaju u drustvu
vrSnjaka i vrSnjakinja i utisku koji
ostavljamo na druge.

n Budite kreativni:

Iskreno iskazujte svoje potrebe,
vrijednosti, interese i osobine.

Razgovarajte prije svega sa sobom,
a zatim sa osobama koje su vam
vazne.

Napravite svoj POSTER od fotografija iz vremena kada ste bili beba do sada. Izdvojte svoje najl-
jepSe trenutke i predstavite ih svojoj porodici i svom odjeljenju ili svojim prijateljima.

Sta si zakljucio/la o sebi?

Praktikum za djecu ﬁ






VVrijeme:

45 minuta.
ﬁ Materijal:
- mobilni telefon « TVili projektno platno
« racunar « prezentacija
+ internet « radni materijal

ﬁ Aktivnost_1: ( Skrivena slika)

Na listu papira pripremite crtez na kom se nalazi nacrtana kuca na oblaku, sunce koje se smije,
avion u donjem dijelu crteza, pored kog se nalazi srce u Cijem je sredistu cvijet.

U ucionici trazite 5 dobrovoljaca koji izlaze ispred. Crtez pokazete svima osim dobrovoljcima.

Dogovorite se da nema komunikacije dok ulazi po jedan ucenik/ca u ucionicu. Pozivate ucenika
po ucenika koji ima zadatak da posmatra sliku i da je opise drugu koji ¢e naredni uci. Posmatraci u
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ucionici su novinari koji ¢e na osnovu deSavanja izvjestavati (napisati poruku, snimiti audio poruku
i sl.) Tako redom ucenik po ucenik opisuje sliku do posljednjeg koji je crta. Vijesti koje su ispisivali
ucesnice i ucesnici, kao i crtezi se uporeduju. Nakon toga slijedi diskusija.

‘ Diskusija:

« Kakve poruke ste dobili?

- Zbog Cega se slike razlikuju?

« Koliko Cesto razumijemo vijesti na razlicite naCine? Zbog ¢ega?
« Kakva je uloga medija?

« Kako provijeriti odredene informacije?

E Teorijski BOX:

Informacija koju dobijemo od medija, bilo tradicionalnih ili
novih, trebalo bi da predstavlja ¢injenice te da ne moze biti

zlonamjerna i neta&na. O¢ekujemo od novinarke/novinara ili os-
obe koja plasira informacije na dru$tvenim mrezama da s posebnom
paznjom prikupi informacije, da ih provjeri i onda prenosi dalje.

ﬁ Aktivnost_2: ( Poster 5 pitanja!)

E Praktikum za djecu



Kojim kreati-
vnim tehnikama
se koristio
autor teksta?

Ko je autor te-
ksta, medijske
poruke koju
citam, slusam,
gledam?
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\
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Kako drugi L, -
77T~ &itaju, razumiju ~
y ~ L

/ i dozivljava-
/ ju medijsku

poruku?

Koje vrijednosti
i kakve stavove
prenosi medijs-
ka poruka koju
citam, gle-
dam,kreiram?

Koja je svrha
medijske
poruke?




ﬁ Aktivnost_3: ( Analiticari iz ucionice)

Ucesnici/e dobijaju jednu vijest i njihov zadatak je da je ispitaju kroz test 5 pitanja.

Analiza stava.

NAPOMENA: Vaznost razlicitih formi me-
Analiza novinskog clanka. dijskih sadrzaja je vazna zbog $ire slike i ko-
nteksta u kom se objavljuje medijski sadrzaj.

savjeti:

« DVA PUTA SJECI, JEDNOM DIJELI!
. Dallije cilj medijske poruke da INFORMISE ili UBJEPUJE ¢itaoce?

!Budi’ce kreativni: ( Galerija vijesti)

Ucesnici/e dobijaju temu na koju ¢e kreirati vijest (video, tekstualnu, audio, slikovnu ili kombinaciju...) i

H Praktikum za djecu



TEMA 5.

MEDIJSKA DUGA




45 minuta.

iEi Materijal:

- mobilni telefon « TVili projektno platno
- racunar « prezentacija
» internet + radni materijal

g Aktivnost_1: ( Na prvi osjeca;...)

Ucesnicama i u¢esnicima se redom prezentuju logoi i postavlja im se pitanje da kazu koju asocija-
Ciju izaziva u njima odredeni logo.

NMOBJEGA :jn\%“ @ il 0 "

(]
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=2l Teorijski BOX: age

Mediji imaju moc¢an uticaj na ljude kojima su namijenjeni. Taj
uticaj postizu koristec¢i razlic¢ite boje. Boje imaju mocan uti-
caj na medijske poruke jer mogu izazvati emocionalne reakciije,
privucéi paznju i podstac¢i odredene asocijacije ili poruke bez
koriséenja rijeé¢i. Razlic¢ite boje imaju razlidite uticaje. Na

primjer, crvena boja moze izazvati osjec¢aje strasti energije ili
opasnosti, dok plava moze asocirati na mir, pouzdanost ili na
hladnocdu. Kreatorke i kreatori medijskih poruka &esto koriste
boje kako bi pojac¢ali ili suptilno prenijeli svojoj publici
odredene ideje 1 emocije. Vaznost razumijevanja boja utic¢e na
nase emocije, formiranje misljenja pa i na nase ponasanije.

ﬁ Aktivnost_2: ( Medijska duga)

Ucesnici/e ¢e se podijeliti u grupe ciji ¢e zadatak biti da istraze na koji nacin odredena boja utice
na formiranje stavova prema medijskoj poruci koju primamo.

Za istrazivanje ¢e nam biti potreban ChatGPT koji ¢e nam ponuditi - generisati odgovore na pitanja.

Grupni istrazivacki zadaci:

Praktikum za djecu



Grupe mozete formirati zavisno od broja ucenika u odjeljenju. MoZete koristiti i manje grupa sa po
dvije ili tri boje. Alternativa aktivhosti moze biti prezentovanje nekog brenda uz zahtjev da ucesnice i
ucesnici kazu Sta simbolizuje i zbog ¢ega.

Prezentacije i zakljucke sumirate pomocu tabele.

Narandzasta

@ \/mGRUPA:: IV

VII GRUPA:

MEDIJSKA
DUGA
UTICAJA

ﬁ Praktikum za djecu



MEDIJSKA DUGA

CRVENA

Snaga, samopouzdanje, Entuzijazam,
vrelina, energija, osjecaj osjecaj topline, balansa,
uzbudenja, stimuliSe nas da daje ljudima energiju.
preuzimamo vise rizika, iza- Izazva i poziva na akciju
ziva osjecanja strasti, ljubavi, (kupi, rezervisi, prijavi se),
agresivnosti i modi, povecava predstavlja mlade, prijateljski
apetit i privlaci paznju. raspolozene, opustene.

ZELENA

Priroda, mladost, svjezina,
simbol za novac, srecu i
zdravlje, predstavlja rast i
napredak, anti-stres sredstvo
za kupce, pokret za
ocuvanje prirode.

More i nebo,
osjecaj mirnoce i smirenosti.
Kazu da snizava krvni pritisak
izaziva osjecaj povjerenja,
sigurnosti i Cistoce.

4
)}
g
E"?_

Mo¢, stabilnost
i autoritet, inteligencija,
simbol elegancije, luksuza,
mistika i ekskluzivnosti.

i Rakuten Viber yahoo/

NATIONAL
GEOGRAPHIC

Smirujuca boja, osjecaj gla-
mura, misterije, bogatstva i
arogancije. U proslosti su je
nosili pripadnici kraljevskih
porodica.

|
|
|
|
|
/7



ﬁ Razgovaramo:

+ Koje nacine ubjedivanja mediji koriste?
- Koji mediji imaju uticaj na vas?

g Aktivnost_3: ( Galerija medijskog ubjedivanja)

Ucesnicima i uCesnicama se prezentuju fotografije ili odStampane fotografije zalijepimo po ucioni-
ci. Zadatak ucesnika je da otkriju medijsku poruku koja se povezuje sa fotografijom. Sta nam nudi
medij kroz fotografiju?

Prijateljstvo

https://www.
youtube.com/
watch?v=xjqgQ-
GK5VvtE

Bogatstvo i mo¢

AD ZNAS ZA BOLJE,
BIRAS EON PAKET.

Porodica
Priroda

| EON TELEVIZIUA
+

INTERNET
DO 1Gbps
+

TELEFONIJA

40 Praktikum za djecu
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- Razmislite o svrsi poruke koju Citate.
- Napisana poruka odredene boje ima svoj cilj.
« Pokusajte da citate poruke ,hladne glave*.

g Budite kreativni:

Kreirajte svoj brend/logo koji ¢e imati odredeno znacenje i vrijednosti. Pored crteza obrazloZite

svoju odluku.
Praktikum za djecu H
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TEMA 6.

MEDIJI
MANUPULISU




Vrijeme:

45 minuta.

A
(7 T\

sl \laterijal:

S\7 7

« mobilni telefon « TVili projektno platno
- racunar « prezentacija
« internet « radni materijal

ﬁ Aktivnost_1: (Reporteri)

Ucesnici/e gledaju video i izvjeStavaju o dogadaiju, ali tako Sto im se video zaustavlja nakon
odredenog vremena i ta medijska poruka svaki put doZivljava transformaciju.
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Klikni da odgledas video.. @

Izvor:
https://www.youtube.com/
watch?v=ab6W2ZMpsxhg

Na kraju odgledaju cio video i
izvjesStavaju o cijelom dogadaju.

E Diskusija:

« Na osnovu cega ste stvarali prve informacije?

« Zbog cega je poruka mijenjala svoj oblik? . Sta je uticalo da medijska poruka bude istinita?
« Kako je nastajala poruka?

- -—
-~ -

- [}
- [}
- [}
- [}
- ]
- [}
! :
- [}
: 4 /< ~ g Y :
! Vs / Lazanili \ !
- ~ T\ . \ |
| /' Lafnaveza [/ Prevarantski \  Curenja \ :
i \ i negativan | sadrzaj. | Uznemiravanje | i
: \\\ sadriaj. \ Manlpuvlls:anl // Govor mrznje / :
i AN . sadrzaj. // |

N\, N, 4 ’ [}
: \\\ \\\ ’,/ /’/ :
| TSl - - :
T TS T H
\\ ________________________________________________________________________________________________ ’/
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ﬁ Aktivnost_2: (Istrazii povezi)

Ucesnici i ucesnice ucestvuju u aktivnostima na platformi Vordvol (WordWall). Potrebno je da spoje
vrstu manipulativnih sadrZaja sa primjerom.

5
(& nhtips//wordwall.net/resource/55806961 ==---- i
=]

U nastavku se nalazi tabela sa taCnim rjeSenjima. ProcCitajte vrste i objasnjenja i pokuSajte da ih povezete.

Aktivnost se moze realizovati tako Sto se ucesnicama/cima odstampaju kartice medijskih poruka
koje sami povezuju sa objasnjenjem.

Marko je ucenik osnovne skole
koji voli matematiku i cesto po-
maze svojim vrsnjacima u rjesa-
vanju zadataka.

Informacija koja je tacna, provjerena i obje-
ktivna. Nesto sto se stvarno dogodilo.

lako Marko ima dobre ocjene iz
vecine predmeta, neki njegovi
Cinjenice su predstavljene na obma- drugovi sire glasine da vara
njujudi nadin. na testovima kako bi postigao
visoke rezultate.

Na drustvenim mreZama poci-
nju da kruze informacije o tome
kako je Marko uhvacen u prepi-
sivanju tokom skolskog testa, Sto
izaziva negativnu reakciju medu

ucenicima.
Praktikum za djecu E

IzmisSljena informacija, namjerno kreira-
na pogresna tvrdnja.




Neki nepoznati profili na dru-
Stvenim mreZzama pocinju da Sire
pricu o tome kako je Marko okle-
vetao svoje drugove kako

bi sakrio svoje prepisivanje.

Mesavina ¢injenica i netacnih informacija.

Zbog incidenata sa Markom,
Namjerna zabrana i izbjegavanje izvjesta- zabranjuje se pominjanje ovih
vanja o pojedinim ljudima i dogadajima. problema u Skoli.

Na nekim platformama se
pojavijuju klipovi koji promovisu
Reklamiranje odredenih proizvoda i kom- oofredene brendove olovaka i
panija koje su predstavljene kao novinski pribora za pisanje, sugerisuci

¢lanak, a ne kao sponzorisani sadrzaj. da bi Marko mogao Koristiti te
proizvode tokom prepisivanja.

Grupa ucenika koja nije u
dobrim odnosima sa Markom
Pozeljne ideje, misljenja i stavovi koji pocinje da siri price kako je
promovisu odredena gledista i insistiraju on lo$ uzor i kako bi trebalo
na okupljanju istomisljenika. da bude kaznjen zbog navo-
dnog prepisivanja.

Lokalni mediji pocinju da

izvjestavaju o Marku naglasa-
vajuci negativne aspekte
njegove licnosti, naglasavajuci
njegove navodne nedostatke.

Isticanje odredene osobe, grupe ljudi ili

institucija u pozitivnhom ili negativhom
smislu.

E Praktikum za djecu




Nevjerovatno! U osnovnoj skoli,

Senzacionalisticki naslov koji pobuduije ra- odlicni uCenici varaju na testo-
doznalost i pogresno predstavija sadrzaj teksta. vima i dobijaju petice.

Marko je zapravo Zrtva koju

su osmislili nastavnici kako bi
diskreditovali njegove uspjehe i
predstavili ga u losem svjetlu.

Spekulacije koje su suprotstavljene uvri-
jezenom misljenju; tumacenje politickih,
ekonomskih ili naucnih procesa i pojava
djelovanjam grupa koje rade u tajnosti da
bi ostvarile nelegalne ciljeve.

Lik djecaka Al genereisan
materijal: Midjourney

g Aktivnost_3: (Istrazujemo)

Ucesnici i uCesnice se podijele u grupe ili u parove, zavisno od veli¢ine grupe. Njihov zadatak je
da na internetu istraze neku od vrsta manipulativnih sadrzaja. Tokom prezentacije pogadaju vrste
sadrzaja. Naprave zajednicki plakat sa razli¢itim vrstama manipulativnih sadrzaja.

E Praktiéni savijeti:

« Dezinformacija je mjeSavina cinjenica, neta¢nog ili polu-istinitog sadrzaja.
« Cenzura je zabrana izvjeStavanja o nekom dogadaju, osobi ili temi.

g Budite kreativni:

Kreirajte karikaturu namijenjenu nekom dogadaju ili osobi.
Razmislite: Kako biste se osjecali da se vi nalazite na karikaturi?

Praktikum za djecu




TEMA 7.

I MEDIJI NE
GOVORE ISTINU




Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:
« mobilni telefon « TVili projektno platno
« racunar « prezentacija
+ internet + radni materijal

Aktivnost_1: (Istina—Laz)

Upoznaijte sa pravilima sve ucenice i u¢enike. Dvoje treba da kazu ili napiSu jednu istinu i jednu laz
o sebi. Drugi treba da pogode sta je istina, a Sta laz.
Pitajte ucenike/ce: Kada smo skloni da kazemo laz o sebi? Najavljujemo da ¢emo danas govoriti o

dezinformacijama u medijima.
Praktikum za djecu E



g Aktivnost_2: ( Like/Dislike)

Uclesnice/i se pozivaju da odluce Sta bi prvo kliknuli i otvorili.
Pokazujete djeci informacije sa portala.

Svemirski turizam:

Mali korak za dobrobit SOK OTKRICE: Put u svemir

covecanstva ili veliki stvara promene na mozgu!
- Naucnici skenirali

korak za Stetu po astronaute po povratku na

zivotnu sredinu Zemlju i 3okirali se!

Napravite mini-istrazivanje koliko djece je glasalo za koju vijest. Kazemo da je jedna od datih vije-
sti dezinformacija, ali da cemo to otkriti nakon odredenih saznanja na ovu temu.

Teorijski BOX:

Dezinformacija je jedan od oblika manipulisanja koja je namjer-
no izmisljena ili obmanjujuc¢a informacija, nedvosmisleno pogres-
na tvrdnja koja ne odgovara ¢injenici i svjesno se $iri s ciljem

obmanjivanja javnosti. Medijska pismenost je vazna kako bi svaki
u¢enik/ca razvio/la kriti¢ki odnos i sumnju prema medijskim sadrza-
jima. Sticuci medijsku pismenost osposobljavamo se da analiziramo,
selektujemo, dekonstruisemo i vrednujemo medijske sadrzaje.
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RAZMISLI O 1ZVORU

(istrazi starnicu, pro-

vjeri svrhu i podatke PROCITAJ SAV TEKST
o kontaktu) (¢itaj dalje od naslova -

saznaj o ¢emu je rijec,
ponekad naslov ne odgo-
|/
.~,§~;$ vara tekstu)

PROVJERI AUTORA

Lik dje¢aka Al genereisan (ko piSe tekst, da
materijal: Midjourney li je to stvarna

osoba)

SALA?
(ako je neobicno i
¥ cudno mozda je Sala,
N provjeri da li fotografije
odgovaraju sadrzaju)

DODATNI IZVORI
(klikni na ponude-
ne linkove i pro-
vjeri ih)
DATUM OBJAVE

(provjeriti vrijeme i mje-

sto objave, to govori da

li je informacija nedavno

objavljena) B
S
PITAJ DRUGOG | vast
o o q X\ {'."‘5
(provjeri sa drugima, e L
. .pe v e . .t‘\t i
odraslima ili strucnjacima v
. . N sa YR
informacije i da li je jos o s g =,
. . . s ‘:\'\'5 X\ \?':
neko objavio tu vijest) SN ol RAZMISLI

PRIJE NEGO STO
PODIJELIS VIJEST!




Krecete u istrazivanje istinitosti... Pitate ucCenice/ke: Kako ¢emo provijeriti istinitost informacije?
Zapisujete njihove ideje i razmisljanja.

RAD U GRUPAMA: Ucesnicama/ima se podijele date vijesti koje e istrazivati na internetu. Koriste
»poster” koji smo predstavili. Donose zakljucak koja vijest je laz, a koja istina.

Prva vijest je dezinformacija, dok je druga istina.

g Kviz: (Istinaililaz)

Ucesnice/i na osnovu iskustva do sada glasaju da li je vijest istina ili laz (dezinformacija).

MMR vakcina ipak ITALIJANSKI DOKTOR

izaziva autizam? TULIO SIMONCINI TVRDI
l b d -

! | ' - Rak je OBICNA gljivicha

infekcija koja se leci
namirnicom koju svi
imamo u kuhinji! (VIDEO)

09.02.2014. 09:04 |

rodiiel: @ @ © ® @
(4]

g‘g RASKRINKAVANJE-BA =

= Q
Snimak ne prikazuje "bombe u
obliku limenki hrane”

Preminuo Jovan

St t a5 Nekoliko portala objavilo je
amatovic ¢lanke u kojima se tvrdi da

© 07/11/202319:58  Izvor: CdM Izraelci u Gazi bacaju zamke u
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E Praktiéni savijeti:
Ukoliko nijesmo sigurni da li je neka vijest lazna mozemo provjeriti na sljedecim sajtovima.

https://www.politifact.com/
https://www.factcheck.org/
http://flackcheck.org/
https://www.snopes.com/
https://www.raskrinkavanje.me/

https://raskrinkavanje.ba/analize?page=3

g Budite kreativni:

Pronadite jednu dezinformaciju u medijima u Crnoj Gori. Analizirajte je tako sto ¢ete dokumentova-
ti dokaze i argumente. Na platformi www.raskrinkavanje.me mozete prijaviti vijest.
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TEMA 8.

SLOBODA GOVORA




Vrijeme:

45 minuta.

t=l Materijal:

EE 7 7
S \7 2

« TV ili projektno platno
+ prezentacija
+ radni materijal

- mobilni telefon
« racunar
. internet

Predstavljate logo i razgovarate o njemu:

Sta za vas znadi logo i $ta predstavlja? Koje je znac¢enje logoa?
Prepoznavanjem logoa dolazite do pojma vjestacke inteligencije i ChatGPT-ija

Praktikum za djecu ﬁ



Pitao sam ChatGPT sta je vjeStacka
inteligencija i on mi je odgovorio sljede¢e: -------- ) Vjestacka inteligencija (Al) je grana racu-
. narstva koja se bavi stvaranjem rac¢unar-
skih sistema koji mogu izvoditi zadatke

Pitajte uesnike i u¢esnice kako razumiju koji zahtijevaju ljudsku inteligenciju. To

definiciju. Da li su do sada koristili ChatGPT? ukljucuje sposobnost ucenja, zakljucivan-
ja, prepoznavanja uzoraka, rjeavanje

problema i donosenja odluka.

Teorijski BOX:

Vijestadka inteligencija ili maginsko ugenje (eng. AI - Artifi-
cial Intelligence) je termin koji se koristi za oblast radunarske
nauke koja se bavi analizom i razvojem metoda i algoritama uz pomoc

kojih ra¢unari mogu da izvrSavaju brojne kompleksne zadatke koji
zahtijevaju stepen inteligencije koja je zastupljena kod ljudi.

g Aktivnost_1: (lzazov: 47)

Uc&esnicama/cima se daje zadatak ,,Clan 47 i imaju 5 minuta da istraze o ¢emu je rije¢. Koji je to
¢lan i gdje su ga pronasli? Zadatak ucenika i u¢enica je da koriste raspolozive izvore istrazivanja kako
bi dosli do informacija.

Kada utvrde da je Clan 47. Sloboda izrazavanja u Ustavu Crne Gore.

g Aktivnost_2: (Istrazi slobodu izrazavanja)

Pomocdu ChatGPT-a uc¢esnici/e imaju zadatak da istraze i definiSu Sta znadi ,,sloboda izrazavanja“.
Procitamo neke od odgovora i uporedimo sa prezentacijom:
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Svako ima pravo na Pravo na slobodu
slobodu izrazavanja, izraZzavanja moze

I govorom, pisanom — se ograniciti samo
= rije¢ju, slikom ili na L — pravom drugoga
(—I— drugi nacin. na dostojanstvo,
ugled i ¢ast i ako se
UStaY Crne Gore ugroiava javni moral
Clan 47. ili bezbjednost Crne
Gore.

Teorijski BOX: ,g‘

Sloboda izrazavanja je definisana Ustavom Crne Gore u ¢lanu 47.
koji garantuje da slobodno iznesemo svoje stavove i misSljenje.
Zakoni $&tite pravo svakoga, pa i mene i vas. Mozemo slobodno da
govorimo o stvarima koje su nam vazne. Slobodno mozZemo da kazemo
§to nam se svida ili ne svida u $koli, u porodici, u zemlji u kojoj

zivimo. Ovo pravo nam omoguc¢ava da protestujemo, da vr$imo priti-
sak na vlast da nesSto promijenimo i da odluc¢ujemo prilikom izbora.
Tokom izrazavanja svog mi$ljenja moramo da vodimo rac¢una o naéinu
na koji govorimo i o dostojanstvu druge osobe. Sloboda izrazavanija
nije bezgranicéna.

ﬁ Aktivnost_3: (Ne)dozvoljeno

Ucesnicama/cima se podijele listi¢i sa odredenim tvrdnjama koje treba da razvrstaju na one koje
su dozvoljene i one koje nijesu dozvoljene. Zajednickom prezentacijom provjeravamo ta¢nost.

Praktikum za djecu



u Tvrdnje:

« Na TV emisiji je novinar nazvao direktora sSkole nestruc¢nim.

« Dozvoljeno — u pitanju je vrijednosni sud. Javni funkcioneri i zvani¢nici trpe vedi nivo kritike
zbog posla kojim se bave i moraju imati viSi prag tolerancije prema kritici.

« Objavljivanje laznih informacija koje Sire paniku.

¥ Nedozvoljeno — Clan 398 Krivi¢nog zakonika Crne Gore navodi da ¢e se onaj ko iznosenjem
ili pronoSenjem dezinformacija izazove paniku, ili teze naruSavanje javnog reda ili mira ili osujeti
ili znac¢ajnije omete sprovodenje odluka i mjera drzavnih organa ili organizacija koje vrSe javna
ovlascenja, kazni nov€anom kaznom ili zatvorom do jedne godine. Ako je ovo djelo ucinjeno
putem medija ili drugih sredstava javnog obavjestavanja ili slicnih sredstava ili na javnom skupu,
ucinilac ¢e se kazniti zatvorom do tri godine.

V4 Dozvoljeno - karikatura i satira uZivaju visok stepen zastite

A wTA JE
0BAJE NPOENEM ?

09LMYUUW Ly

« Objavljivanje imena i prezimena djece koja su zrtve zlocina.

X Nedozvoljeno — Krienje privatnosti. Pored toga, djeca su zasti¢ena od psihi¢kog, fizi¢kog,
ekonomskog i svakog drugog iskoriS¢avanja i zloupotrebljavanja. Novinar/novinarka je duzan/
duzna, po Kodeksu i Zakonu, da stiti integritet maloljetnih lica, a mediji su u obavezi da postuju i
Konvenciju o pravima djeteta.

ﬁ Praktikum za djecu



« Navodenje imena i prezimena osumnjicenog za ubistvo.

X Nedozvoljeno — Krsenje pretpostavke nevinosti, jer jos nije dokazano da je imenovani iz-
vrsio to krivi¢no djelo.

« Objavljivanje informacija iz istraga koje vodi policija.

X Nedozvoljeno — Uti¢ete na tok istrage i izvodenje dokaza.

« Novinar/novinarka pisSe tekst u kom navodi da je politicar/ministar pronevijerio
veliku sumu novca poreskih obveznika.

& Dozvoljeno - u pitanju su sredstva gradana i u interesu je javnosti da se ova informacija po-
dijeli. Vazno je provjeriti informaciju i iznijeti dokaze.

« Objavljivanje tacnih informacija o imovini drzavnih sluzbenika na vaznim mjestima.

& Dozvoljeno — Imovina sluzbenika mora biti javna radi kontrole moguceg nezakonitog bo-
gacenja.

- Javno pozvati da “migrante protjeramo iz zemlje”.

X Nedozvoljeno - sirenje netrpeljivosti i govora mrznje

E Diskusija:

. Cime ste se rukovodili prilikom izbora tvrdnje?
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m Razgovarajmo:

. Sta za vas predstavlja sloboda izrazavanja?

- Navedite primjere situacija u kojima ste mogli slobodno da izrazite svoje misljenje.
« Kako se Covjek osjeca kada mu je uskracena sloboda izrazavanja?

- Zasto je sloboda izrazavanja jedna od najvaznih sloboda u demokratskom drustvu?

Sloboda govora se izraZava i protestima:

- N T

. \!
)
»

Pogledajte video zapis
Centra za zenska prava

4

https://www.facebook.com/
watch/?v=1905150466223016

« Pravo na slobodu izrazavanja stiti Zastitnik ljudskih prava i sloboda i zlatni savjetnici om-
budsmana.

« Pravo na slobodu izrazavanja moze se ograniciti samo pravom drugoga na dostojanstvo,
ugled i ¢ast i ako se ugrozava javni moral ili bezbjednost Crne Gore.

« Pravo na slobodu izrazavanja ne smije krsiti druga ljudska prava, iako se mediji pozivaju na
pravo gradana da budu informisani.

gBudi’ce kreativni: ( Galerija vijesti)

Kreirajte kviz sa dozvoljenih i nedozvoljenih primjera slobode izraZavanja u medijima. Kviz moze biti i
onlajn, koji ¢ete realizovati u grupi.
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TEMA 9.

IZGLED VARA®




Vrijeme:

45 minuta.
@ Materijal:
« mobilni telefon - TVili projektno platno
- racunar + prezentacija
+ internet « radni materijal

ﬁ Aktivnost_1:

odsStampane fotografije

Odaberite jednu osobu sa slike i napiSite njenu/njegovu liénu kartu.

ﬁ Praktikum za djecu



Zene bolje kuvaju od muskaraca.
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Slicne stavove i uvjerenja usvajamo kao djeca, a usvajamo ih i kao odrasli. Ovo su stereotipi koji
uti¢u na nase ponaSanje, stavove i odluke koje donosimo. Svi mi imamo skrivene predrasude — to
je zapravo nacin na koji nas mozak funkcionise. Porodica, sredina i vrSnjaci vrSe uticaj da usvajamo
ovakve stavove. Medutim, sve viSe i mediji tome doprinose.

Stereotipi se zasnivaju na pret-
postavci da pripadnici drugih grupa
imaju odredene osobine koje samo
njima pripadaju i po kojima se razli-
kuju od drugih.

Mediji su puni stereotipa koje sve
c¢esce vode izazivaju govor mrznje i
onlajn nasiljem. Naj¢esce se govor
mrznje odnosi na osobe drugacije
nacionalne i vjerske pripadnosti, na
pripadnike manjinskih naroda, LGBT
0sobe, gojazne osobe i mlade ljude
koji se po nekoj osobini razlikuju g . GOVOR
od drugih. Naj¢esée govor mrznje , MRZNJE
sadrzi uvrede i neprimjerene ko- ‘
mentare na izgled ili ponasanje, a
nerijetko se Siri velikom brzinom.
Zato je vazno upoznavati osobe,
postovati ih kao pojedince/ke i ne
donositi misljenje o njima na osnovu
toga kojoj grupi pripadaju i kako
izgledaju.

Primjeri stereotipa su vicevi.
Znate li neki?
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g Aktivnost_2: ( Reklame nam Salju jasne poruke)

Kome se obracaju reklame koje Sire stereotipe?

- Reklame se iskljuCivo obracaju samo - Reklame sredstava za Ciscenje kuce se
muskom dijelu populacije. obracaju zenskom dijelu populacije

Praktikum za djecu ﬁ







E Praktiéni savijeti:

Primjeri rodnih stereotipa i govo-
ra mrznje u medijima.

BRUKA U NOVOM SADU:
Opersku pevacicu romske
nacionalnosti javno
pretresali u Maksiju jer su
mislili da je lopov?! Delez se
izvinio

E Budite kreativni:

Preoblikujte/transformiSite medijske sadrzaje koji promoviSu govor mrznje i stereotipe.

———————————————————————————————————————————

MILJENIK NACIJE LJUBA
STANKOVIC: Ja sam ve¢
zvezda, necu da idemu
Skolu! (KURIR TV)

___________________________________________
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TEMA 10.

U SVIJETU
APLIKACIJA




razumijevanju principa funkcionisanja algoritama i aplikacija

) Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:

« mobilni telefon « TVili projektno platno
- racunar + prezentacija
« internet « radni materijal

g Aktivnost_1: (Ko samja?)

Ucesnici/e kreiraju svoj onlajn profil (moZe biti na
Instagramu, Fejsbuku, X, Tiktoku, Snepcetu...)

BB O

, Sign Up X

It's quick and easy.

| Last name

Mobile number or email

New password
Birthday @

Apr ~ 1 v 2024 ~
Gender @

Female ) Male Q Custom Q

People who use our service may have upleaded your contact information to
Facebook. Learn more

By clicking Sign Up, you agree to our Terms, Privacy Policy and Cookies
Policy. You may receive SMS Notifications from us and can opt out any time.
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m Razgovarajte:

- Koje informacije se nalaze na profilima?
- Koje informacije mogu biti javne, a koje ne?
+ Zbog Cega je vazno da vodimo racuna o informacijama koje ostavljamo na profilima?

Teorijski BOX:

Aplikacije su postale osnovni dio komunikacije u onlajn okruzen-
ju. Jednostavne su i olakSavaju zivot korisnicima ukoliko se odgov-
orno upotrebljavaju. Digitalni uredaji koje koristimo (pametni
telefon) prate svaki na$ korak, svaku nadu rijed, pa i misao. Kada
listamo sadrzaje na dru$tvenim mrezama, éak ¢e i duzina zaustavl-
janja pri narednoj pretrazi uticati da dobijemo slic¢ne sadrzaje.

Ukoliko prolazimo pored neke radnje ili institucije, odnosno
budemo na odredenom mjestu, algoritamske veze ¢e nas povezivati sa
tim radnjoma ili institucijoma. Zato se u okviru Guglove pretrage
(pagerank algoritma), ali i njuzfidova na Fejsbuku i Instagramu,
nalazi sadrzaj prilagoden na$im profilima, odnosno potrebama i zel-
jama. To zapravo nijesu rezultati koji nas obavezno interesuju,
ve¢ oni koji su zanimljivi ljudima sliénih interesovanja poput
nasih. Koristec¢i podatke o nas$im interesovanjima i navikama osoba
sliénog profila, brojni algoritmi odlucéuju umjesto nas i nekadasn-
jih urednika/urednica o tome koji sadrZaj treba da nam prikazu.
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g Aktivnost_2: ( Digitalni otisak )

FAZA 1. Pitati u¢esnice/ke koje aplikacije koriste. Na osnovu otkrivate koja aplikacija je omilje-
na u vasoj grupi.

Naredni zadatak je da u paru istraze informacije jedni o drugima na internetu. Zapisati sve infor-
macije koje pronadu za 5 minuta.

Ucesnicama/cima se objasnjava da digitalni otisak predstavlja trag o njihovim aktivnostima na in-
ternetu. Digitalni otisak predstavlja niz podataka koje ostavljamo svaki put kada koristimo internet, a
odnose se na: stranice, elektronsku postu, aplikacije na mobilnim uredajima, drustvene mreze, vid-
eozapise, onlajn igre i pretrazivane informacije.

FAZA 2. Odaberite jednu aplikaciju koju u¢esnici koriste (Fejsbuk, Instagram, X ili Snep&et). Prodite
(skrolujte) kroz aplikaciju i zapiSite koje objave su naj¢esce. Nakon toga pretrazite sadrzaj na pojam
~sport“ili sli¢ni pojmovi. Izadite iz aplikacije i opet provjerite sadrzaj. Uporedite koje informacije su vam
sada dostupne. Kojoj temi odgovaraju? Sta mislite da se desilo? Zasto se vasi fidovi (feeds) razlikuju?

O0OPOO®O LY

FAZA 3. Rad u grupama: Koristedi ChatGPT pronadite odgovor na pitanje:
Kako funkcionisu algoritmi na drustvenim mrezama? Analiziramo odgovore.

Izvor: ChatGPT koji odgovara na pitanje ,,Kako rade algoritmi na drustvenim mrezama?

LAlgoritmi na drustvenim mreZama rade tako sto analiziraju velike kolicine podataka o korisnickim
aktivnostima kako bi prilagodili sadrzaj koji se prikazuje korisnicima. Oni uzimaju u obzir stvari poput
interakcije s objavama, pretrazivanja, profila, i drugih faktora kako bi personalizovali feed korisnika i

zivanje objava od prijatelja s kojima korisnik cesto interagira, kao i oglasa temeljenih na korisnickim

interesima i ponasanjiima.*
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Nakon citanja postavljamo pitanje:

Zbog ¢ega je vazno da razumijemo kako drustvene mreze funkcionisu?

Znate li koje dozvole dajete svojim aplikacijama?

ALGORITMI MOGU PRATITI
PONASANJA KAO STO SU:

vrste videa koje gledamo
vijesti na koje kliknemo
proizvodi koje trazimo

s kim razgovaramo

na kojim objavama se zadrzavamo

§ta pretrazujemo

oo oo

kuda prolazimo

$ta jos?

Al* algoritmi mogu manipulisati nasim procesom donosenja odluka tako da iskoriStavaju saznajne
pristrasnosti i upucuju nas na odredene izbore. Sa porastom Al algoritama, personalizovani prikazi
sadrzaja postali su norma. Al analizira nase preference, istoriju pregledanja i onlajn ponasanje kako
bi kreirao sadrzaj prilagoden nasim interesovanjima. Ovo je dovelo do promjene u nasim navikama
konzumiranja informacija, jer smo sada izloZeni uzem rasponu gledista i perspektiva.

Prezentujemo koja je uloga aplikacija i koje su opasnosti prilikom koriséenja.

4Vjestacka inteligencija ili masinsko ucenje (eng. Al — Artificial Intelligence)
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KORISCGENJE

Uslovi koriséenja - Pravila privatnosti - Zabranjene aktivnosti - Godine korisnika :}

~ - - - - - -

- - - . ~

TN

APLIKACIJE
I NJIHOVA

Gubitak privatnosti

Bezbjednosne ranjivosti

Dostupnost informacija
Jednostavniji pristup sadrzajima
Preglednije teme
Mogucnost pristupa sa vise uredaja
Zanimljivo kreiranje sadrzaja

Zloupotreba podataka
Zavisnost od tehnologije
Lazni sadrzaj i dezinformacije

ﬂ Debata: ( Redovno koriséenje aplikacija / za-protiv )

Ucesnici se dijele u dvije grupe njihov zadatak je da se ,bore” za svoju poziciju argumentima i
dokazima. Argumente i dokaze mogu pronadi i istraZiti na internetu.

Tokom debate insistirati na odgovorima:

. Kako mozemo kontrolisati svoje ponasanje na drustvenim mrezama?
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samokontrola vremena provede- efikasno koristi aplikacije: za
nog na telefonu/internetu. trazenje informacija i u¢enje.

redovno provjeravaj vrijeme prove- Ba—" . uvijek je vazno proditati uslove

deno na uredaju. koriséenja i politiku privatnosti svake
aplikacije kako biste bili sigurni da
razumijete svoje obaveze i prava
kao korisnik.

budite pazljiviju prilikom koriscenja

aplikacija, procitajte uslove ko-

ris¢enja, koriste jake lozinke, redov-

no azuriraju aplikacije i koriste sig- jednom objavljena fotografija ili
urnosne alate poput antivirusnog komentar na drustvenim mrezama
softvera i VPN-a. ostaje zauvijek i prilikom brisanja.

g Budite kreativni:

Napravite licni PLAN koris¢enja drustvenih mreza. Plan moze sadrzati odgovore na pitanje:
Sta mogu drugo da radim osim da budem na internetu?
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TEMA 11.

ZANKE
APLIKACIJA




VVrijeme:

45 minuta.

Materijal:
« mobilni telefon « TVili projektno platno
- racunar - prezentacija
. internet - radni materijal

Njihov zadatak je da naprave reklamu, Fejsbuk post, Snepcet trenutak i izazov na Tiktoku. Pod-
staci uCesnike/ce da razmisljaju o medijskoj poruci koju Salju i nac¢inu na koji to rade.

Idejna rjeSenja pokazati u grupi. UCesnicima dati mogucnost da jedni drugima daju povratne infor-
macije i da kriticki sagledaju rezultate rada.
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Povratnu informaciju davati po principu Kljuca...

+ ono sto je bilo dobro

- ono sto bih drugacije uradio/la

+ pozitivni opsti utisak

Ove aktivnosti moZete raditi pojedinacno ili odabrati jednu od njih.

ﬁ Razgovarajte:

. Sa kojim izazovima ste se susretali?
. Sta je vazno prilikom kreiranja medijske poruke?
« Koliko je vazno kritiCki analizirati poruke oko nas?

ﬁ Aktivnost_2: ( Uvijek postoji rjesenje)
Ucenice/ke podijeliti u grupe ili zadatke redom rjeSavati zajedno sa njima.

|—:|' 1. SITUACIJA: Da li biste uradiliizazov? (Tiktok izazov)

Prepoznajete li izazov sa slike. Da li ste u¢estvovali u njemu? Sta mislite, kako se osjeca osoba
koja je podvucena tako da se ne vidi? Na koji na¢in mozete promijeniti praksu “oznacavanja” osoba

u ovakvom izazovu?
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PODVUCI
NAJBITNIJE

d

TIKTOK
IZAZOV

Na drustvenim mrezama najcesce nastavimo “lanac” ponasanja nasih prethodnika ne razmisljajudi
o namijeri i posljedicama. Uvijek razmislite o tome Kako se neko osjeca kada je prekrizen i nevidljiv?
Sa kojim izazovima se susrecete na Tiktoku? Od ¢ega zavisi u kojim cete da ucestvujete? Koliko
izazovi mogu da budu opasni? Zbog toga je vazno razmisliti o sopstvenom ponasSanju i kada mozete
prekinuti “lanac” takvog ponasanja.

|—:" 2. SITUACIJA: Da li razumijete prepisku? (Vajber skraéenice)

Otkrij prepisku dvoje ljudi. NapiSite neke od skracenica koje govorite i upotrebljavate.

bzv
na gajbu
ti
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e Zdr— zdravo, .« omg — o, moj boze;

- witf ra — Sta radis?, « dbr - dobro,

. bzv-—bezveze, - fenser — onaj koji se oblaci i ponasa u

« na gajbu — na stan, skladu sa trendovima,

. Ops — opusteno, - bruka — nesto divno, najlijepse, najbolje,
- tag — oznaditi, « [jte — ljubim te,

e NzZm — ne znam, . tnx - hvala,

« NMp — nemam pojma, - wipp — veliki pozdray,

o Zur — zurka, - Ip —lijep pozdrav.

. ol — smijanje,
Svaka generacija ima svoj ,,jezik* i svoje simbole komuniciranja. Komunikacija se ogleda u vidu

raznih skracenica koje imaju odredeno znacenje i razumijevanje. Povesti razgovor o razumijevanju i
znacenju datih slengova. Kako ovakav vid komunikacije utice na jezik i sporazumijevanje?

|—:I' 3. SITUACIJA: Da li biste podijelili post? (Fejsbuk ili Instagram post)

‘If The Titanic Sank Today*

E Razgovarajte o: Pierre Brignaud

. Sto nam robjava poruéuje? . Sta bi uradio/la drugacije?
« Kome je namijenjena? « Modifikujte poruku sa objave.
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|—:I' 4. SITUACIJA: Vatrice Snepéeta

Sanela i Amel svaki dogadaj iz svog zZivota obja-

vljuju na Snepcetu kako i ostvarili Sto vise vatrica.
Ana ima nalog, ali ne ucestvuje u ¢estom objavl-
jivanju dogadaja iz svog zivota.

Razgovarajte o:

. Sta mislite o ponasanjima Sanele, Amela i Ane?
- Koliko Cesto objavljujete dogadaje iz svog zivota?
. Koliko vam je vazno ,sakupljanje* vatrica? Sta vam govori broj vatrica?

Osvijestiti potrebu da sve iz realnog svijeta ne mora da se nade na internetu. Kako uspostauviti
granicu i kako prepoznati kada postajemo optereceni objavljivanjem na Snepcetu.

Ukoliko:

- vrlo Cesto provjeravas Snepcet, L\.,J

I« kada objavi$ ,trenutak” pratis li koliko imas vatrica,

- nerviras li se kada ,,gubis® vatrice,
- prati$ li vatrice svojih pratilaca,

I mora$ se zapitati ZBOG CEGA Tl JE TO TOLIKO VAZNO?

U ovom slucaju napravi PAUZU — STOP objavljivanju ,trenutaka“ na nekoliko dana.
! Razgovaraj sa roditeljima ili prijateljima Sta se deSava.

~ - - - - - - -
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PRINCIPI DIJELJENJA...
Prilikom dijeljenja audio, video ili tekstualnih poruka voditi racuna o sljedecim principima.

Dodajte principe koji nedostaju!

. KRITICKO
POSTOVANJE - - RAZIII -

SLJANJE

NEDISKRI-

o =

Aktivnost_3: ( Moja medijska poruka na temu: Predno-
sti i nedostaci aplikacija. )

Ucesnici/e mogu odabrati nacCin predstavljanja zadatka u vidu videa, audio ili tekstualne poruke.
Svoje edukativne videe mogu podijeliti na svojim drustvenim mrezama.
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pokazite brigu i dajte podrsku.

) . upozorite prijateljicu/telja na neka } : podstiCite medusobno svoje do-
ponasanja koja su negativna. bre