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UV O D:

Koleginice i kolege,

Svakodnevno se susrije¢emo sa brojnim izazovima u radu sa ucenicima i u¢enicama. Tezimo
da kod njih razvijamo humanost, empatiju, timski rad, strpljenje, a da ne pominjemo predanost
u unaprjedenju znanja i mnogih vjestina. Mladi su svakodnevno izlozeni brojnim informacija-
ma, od kojih sumnoge zlonamjerne, pa je neophodno mladom bicu pomoci da razvija zdravu
skepsu i kriticko misljenje pri ¢itanju bilo kojeg medijskog sadrzaja. Zdrava skepsa i kriticko
misljenje su klju¢ni za razvoj autonomnog, samostalnog i kriticki osvijestenog pojedinca.

Upravo predmetni program Medijska pismensot kod mladog Covjeka razvija analiticke vjestine
koje podsticu dekonstrukciju informacija. Medijska pismenost kod ucenika i ucenica razvija i
sposobnost da kriticki procjenjuju razlicite izvore informacija pa se time smanjuje mogucnost
da budu manipulisani dezinformacijama. Razvijanje zdrave skepse podsti¢e ucenike i u¢enice

da slobodno postavljaju pitanja, ali i preispituju pretpostavke i traze rjeSenja na temelju logick-
og i kritickog razmisljanja. Medijska pismenost podsti¢e mlade na inovativnost i kreativnost jer

na ¢asu razmisljaju izvan ustaljenih okvira.

Upravo je i ovaj Praktikum nastao sa ciljiem da podrzi nastavnice i nastavnike u radu i pruza im
prakti¢ne vjezbe i primjere koji olakSavaju pripremu nastavnih aktivnosti. Praktikum je napisan
i kao izvor inspiracije nastavnicima i nastavnicama za razlicite metode, aktivnosti i pristupe u
ucionici. Zelja nam je da ovaj Praktikum otvori mogucnosti za osvjezavanje postojecih metoda
ili eksperimentiranje s novim idejama.




UTICAJ MEDIJA

+~USPJEH JE NEIZBJEZAN, UKOLIKO PRAVOG
COVJEKA POSTAVIMO NA PRAVO MJESTO.*

HENRI LERD

Mediji su kljuéni izvor informacija pa je njihov
uticaj nesumnjivo veliki.

Medijski sadrzaji izazivaju razlic¢ite emocije kod
korisnika i korisnica, oblikuju njihovo misljenije,
stavove, ponasanje i percepciju svijeta.
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RADIONICA:
Influenser
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@ Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica mocdi ¢e da:

prepozna emocije (zbunjenost, iznenadenje, radost, srecu, tugu, razoCaranje) izaz-
vane medijskim sadrzajima koje cCita/slusa/gleda;

kriticki prosuduje medijske poruke;

opisuje uticaj medijskih sadrzaja na stavove, misljenja i ponasanja u sopstvenom okruzenju;

procjenjuje medije kao prenosioce razlicitih misljenja, stavova i ideja;
samostalno kreira medijski sadrzaj.

Vrijeme:

Priprema 45 minuta; dugoroc¢no.

Materijal:
. Racunar

« Internet
« Mobilni telefon
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ﬂAktivnost na casu:

Ucenici ¢e imati priliku da istrazuju, planiraju i stvaraju autenticne medijske sadrzaje kako bi postali
»influenseri“ na odredenu temu ili ciljnu grupu.

Na pocetku Casa nastavnik/nastavnica ce sa ucenicima i u¢enicama razgovarati o influenserima —
osobama koje su popularne na drustvenim mrezama, gdje ih prati veliki broj ,fanova“.

Na taj nacin saznace Sta misle o instant slavi, ko su ljudi koji su uticajni kod uc¢enika i ucenica, koje
su to teme koje su primamljive tom uzrastu, ali i o Zeljama, teznjama i problemima mladih ljudi.

Nakon toga predloZice da odaberu predstavnike koji ¢e biti Skolski influenseri, razmisliti koje teme
¢e obradivati na drustvenim mrezama, identifikovati ciljnu publiku i razvijati strategiju kako da privuku
paznju daka i nastavnika/nastavnica.

Nastavnik/nastavnica moze da predlozi da ti prilozi budu svojevrsna pomoc¢ pri savladavanju gradi-
va iz odredenog predmeta i da ti medijski sadrzaji prate nastavni program.

Ucenici i uéenice ce kreirati razlicite medijske sadrzaje kao Sto su blogovi, Instagram postovi, Tik-
tok objave, Jutjub video zapise, podkaste.

Nastavnik/nastavnica treba sve vrijeme da ih ohrabruje kako bi koristili razli¢ite formate s ciljem da
privuku razliCite tipove publike, a ne samo svoje vrSnjake.

Stvaranje ,,MEDIJSKOG PLANA* ukljucice vrste sadrzaja, platforme na kojima ce djelovati i ra-
spored objava, ali i smisljanje relevantnih hastagova (#) kako bi povecali vidljivost.

Plan podrazumijeva i svojevrsnu reklamu influensera, kako bi njegova popularnost u Skoli (a i van
nje) bila veca.

Nakon mjesec dana, ucenici i u¢enice ¢e analizirati uticaj svog influensera/influenserke - broj pra-
tilaca, komentare, reakcije, ali i moguce promjene koje su postignute u — stavovima, ucenju, vladanju
pratilaca/pratiteljki — vrSnjaka i vrSnjakinja.
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PET KLJUCNIH PITANJA
MEDIJSKE PISMENOSTI

.ZARAZNA JE I RAZORNA MOC LAZI.*

IVO ANDRIC

Ko je autor medijske poruke?

Koje kreativne tehnike koristi autor medijske
poruke u oblikovanju informacije?

Kako ja, a kako drugi ¢itaju istu medijsku poruku?

Koje vrijednosti prenosi medijska poruka?

Koja je svrha informacije i njenog objavljivanja?
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llustracija: Cheyne Gateley/Variety VIP+

RADIONICA:

Pitanja koja
mijenjaju svijet




@ Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica moci e da:
identifikuje svrhu i funkcije medija;
prepoznaje zbog ¢ega se medijska poruka kreira;

uocava vaznosti provjeravanja autorstva;

vrednuje stilove zivota koje prenosi odredena medijska poruka;

identifikuje obrasce kreiranja razli¢itih medijskih poruka;
dekonstruise medijske poruke.

Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:

« racunar « projektno platno « mobilni telefon
« internet « Power Point prezentacija
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ﬂ Aktivnost na d&asu:

Ucenici i uCenice ce analizirati i dekonstruisati tekst primjenjujuci pet pitanja iz medijske pismeno-
sti kako bi utvrdili istinitost teksta.

Prije ¢itanja teksta, u¢enicima i u¢enicama dati upute da tokom citanja razmisle o sljedecim PITANJIMA:

« Kome je namijenjen tekst o ljekovitom bilju koje vraca vid?

- Koje emocije ili reakcije autor pokusava da izazove kod citalaca?

- Koje su moguce posljedice informacija iz teksta?

¢ " ™
i Evropske novosti i
Evopa
Svijet
Kultura Sve Narodi 2Zvijeri Stvari Hrana Dogadaji  Incidenti  Uspjesi Arhiva
o
Poslovne strukture - z e - . . PR
wiemss  Priroda ée vam pomoci da izbjegnete sljepocu:
Sport o - . oge - ov
- Otkrivene su ljekovite biljke koje viSestruko
Intemet | medi . y - - ..
i bolje vracaju vid od farmaceutske hemije.
Iz Fivota
13.12.2023
Biblioteka Edin Saléin / reportaza o zdraviju © 9347 wm 7
Motor Uposlenici Evropskog drustva oftalmologa nagradilo je seoskog bolnicara iz
e BiH medaljom Crvenog kriZa: "Za pronalazak jedinstvenog recepta koji je
ane spasio neciji Zivot." Zamislite: doktor je na svoju ruku, uz pomoc ljekovitog
iy bilja, vratio vid 75-godi3njoj penzionerki. Izlijetio joj je o¢i a da joj nije uzeo ni
) marke!
5 Q
lzvor:
https://archive.ph/I6Hsb
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“Junakom naseg vremena” naucnici su nazvali obi¢nog seoskog bolnicara Isaka Ramica, a
sve zato Sto je doktor odlucio pod svaku cijenu pomocdi 75-godisnjoj Safiji Mu-
laomerovic koju su gradski doktori odbili!

Sadéir Oki¢ prima posjetu svojih kolega u svom skromnom bolni¢arskom uredu

Danas zivot ne treba da bude samo dijabetes. Penzija nije dovoljna ni za hranu, pa o
skupim lijekovima ne treba govoriti. Penzija lokalnih vlasti za 50 godina sluzbe Safiji Mulao-
merovic - je oko 500 KM! Takoder, doktori gradske bolnice odbili su joj pomoci. Dijagnoza nije
jednostavna: gotovo potpuna sljepoca, a time i nemogucnost samostalnog kretanja i zivota.

Sadir Okic pronasao je penzionerku, nakon alarmantnih poziva komsija, u krevetu nakon
tri dana. Nena se jednostavno bojala ustati, jer joj je bolest gotovo potpuno oduzela vid!
Plakala je i doslovno se spremala umrijeti. Neocekivano, njene rijeci da je uvijek vjerovala

ljudima u bijelim uniformama, a oni su joj izvukli cijelu penziju i poslali je kuci da umre, doktora
su pogodile u srce.

Praktikum za nastavnice i nastavnike




Safija Mulaomerovi¢ nije vidjela apsolutno nista, ¢ak ni ljude koji su bili u njezinoj kudi!
Nisu joj pomogale ni naocale s dioptrijom od -20!

Sadir Okic je rekao da je bio “pogoden kao gromom”. Prisjetio se da se ¢ak i njegova
majka bavila prirodnim lijec¢enjem, uz pomoc¢ ljekovitog bilja brzo je i uc¢inkovito vratila vid ocu
i djedu. Pronasavsi majcinu staru knjigu s receptima, doktor je lako pronasao isti recept. A
lokalni travar Sabrija Lali¢ osigurao je potrebne sastojke i svoju radionicu.

Sabrija Lali¢ pokazao nam je svoj prirodni vrt gdje uzgaja svoje ljekovite biljke.
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Nakon toga, doktor Oki¢ Citao je jos puno literature, njegujuci napacenu nenu Safiju. Smis-
lio je formulu kako napraviti tinkturu koja u potpunosti moze vratiti vid! U saradnji s lokalnim
travarom Sabrijem Lalicem uspjeli su dobiti ekstrakt blagotvornih ekstrakata ljekovitog bilja s
dodatkom sigurne kolicine ekstrakta nevena, antocijana borovnice, antocijana ribiza i Sipka.
Na temelju toga napravljen je ljekoviti ¢aj s kojim je doktor pomogao ozdravljenje Safije na-
kon zavrsetka potpune prve terapije.

Pravi farmaceutski laboratorij u malom selu

Sada je Safija Mulaomerovic¢ potpuno vratila svoj vid! Zamislite samo koliko su se brzo
prosirile vijesti kada su se na netu pojavile fotografije penzionerke koja plete bez naocala!
Vijesti o ljekovitom ¢aju stigle su do svih relevantnih u Evropi. Manje od dvije sedmice nakon
Sto je njen vid vracen, dotrcali su doktori i naucnici iz razli¢itih zemalja.

Vid je u potpunosti obnovljen
nakon prvog ciklusa redovnih
postupaka - Safija Mulaomerovic¢
pronasla je drugu mladost.
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Kako se pokazalo, naucnici su prvi put dosli s razlogom! | usvojiti recept i na temelju njega
stvoriti drustveno korisan alat! Unato¢ zaslugama bolnic¢ara, on nije mogao masovno proiz-
voditi proizvod bez dokumenata, certifikata i hrpe drugih papira. Stoga su doktori s njim sklo-
pili dogovor u zamjenu za recept. Vrijedno je napomenuti da je Sacir Oki¢ inzistirao da lijek,
koji se zove “O Caps”, bude povlasten i dostupan svima, posebno penzionerimal! Ipak, rijesiti
se tako strasne dijagnoze u gotovo prvom pokusaju nije Sala! Ovo otkrice postalo je nada za
hiljade ljudi da vrate svoj vid!

Posebno skre¢emo pozornost da “O Caps” vraca vid i u dubokoj starosti, zbog c¢ega se
preporucuje penzionerima. Takoder se moze koristiti za prevenciju problema s o¢ima, ozlje-
da te za sprjecavanje gubitka vida s godinama.

Ali tajna je jednostavna - sastav modernog “O Caps-a” je vrlo mocan: komponente koje pomazu
lijeku prodrijeti MAKSIMALNO duboko u ostecena tkiva oka i potpuno ih izlijeciti! Nema hemije!

Evo kratkog popisa od kojih sastojaka se sastoji “O Caps” i $to ovaj alat moze uciniti:

1. Antocijanini borovnice i ribizle - povecavaju brzinu protoka krvi u o¢nim jabucicama,
smanjuju krhkost kapilara u o¢noj jabucici, normaliziraju otjecanje intraokularne tekucine, uspo-
ravaju proces starenja stani¢nih struktura, regeneriraju rodopsin i njeguju mreznicu, poboljSava-
ju ostrinu vida.

2. Ekstrakt cvijeta nevena - prirodni antioksidans, stiti oc¢i od ultraljubic¢astog zracenja, stiti o¢i od
slobodnih radikala, spriecava makularnu degeneraciju, Stiti mreznicu od razaranja i zamucenja.

3. Ekstrakt ploda Sipka - osigurava snagu i elasti¢nost oc¢nih zila, jaca dijelove kapilara oka,
usporava skleroti¢ne promjene mreznice povezane sa starenjem;

zacjeljivanje pukotina i ostecenih ocnih tkiva.

5. Kompleks vitamina (A, B, C, D) - jaca vidni aparat, poboljSava kvalitetu ziv€anih impulsa, odrzava
optimalnu razinu o¢nog pritiska, smanjuje rizik od razvoja glaukoma, pomaze u ocuvanju vida.
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Naucnici su pojacali ovaj sastav, sa skupljom opremom dobili
su Ciste ekstrakte od komponenti koje sada u O Caps kapsulama
brze vracaju vid. Jo$ se ne moze predstaviti Sirokim narodnim

masama. Osim toga, tako mala proizvodnja teSko moze konkuri- :

rati oftalmoloskim gigantima, koji profitiraju od prodaje novih 85
naocala ljudima, a ne od vracanja vida. Evropski naucnici dobili

su potrebne certifikate, a za razvoj se vec zaintresovana jedna E

domaca kompanija. Sto ce se sljedece desiti? Cekaj i vidi.

Nasi urednici pronasli su sluzbenog proizvodaca lijeka “O Caps” u Evropi, koji izdaje
lijek u okviru medunarodnog programa Svjetske zdravstvene organizacije. U sklopu ovog
programa do zakljuéno 13.12.2023 proizvod se moze naruciti uz popust od 50%, po cijeni
od 27,5KM. Da biste to ucinili, morate sudjelovati u izvla¢enju koje se nalazi ispod, a zatim
ispuniti obrazac za narudzbu koji se pojavi. Drago nam je da postoje ljudi koji Zzele da njiho-
va djeca i unuci zive zdravo i dobro vide, a ne da ostanu sami sa svojim problemom. Zelimo
vam dosta zdravlja, pazite na sebe i svoje ocil

N J

Nakon citanja i saopStavanja odgovora na postavljena pitanja, ucenici i u¢enice sa nastavnikom/
nastavnicom analiziraju tekst odgovarajuci na ,pet pitanja koja mogu promijeniti svijet“, kako bi
formirali polaznu poziciju za kriticko Citanje/preispitivanje medijske poruke.

Vazno je da im nastavnik/nastavnica pomogne kako bi savladali ideju ,,autorstva“ koje je mnogo
viSe od same spoznaje Cije je ime potpisano kao autora/autorke teksta. Vazno je da shvate da su sve
medijske poruke konstrukt, bez obzira radi li se o novinskom tekstu, vijesti sa televizije, posteru za
pozoriSnu predstavu ili poruci sa bilborda sa ulice. Cilj je da u¢enice i ucenici stvore kriticku distan-
cu od informacije koju su primili. Traziti od njih da saopste ime autora ovog teksta (Edin Salcin) i da
pomocu pretrazivaca na Internetu saznaju osnovne podatke o novinaru — za koju redakciju radi, Sto je
pisao, koje teme obraduje i slicno. Nakon Sto su ucenici i uCenice saopstili da nisu mogli da pronadu
podatke o autoru teksta, zatraziti da pronadu neke informacije o osobi o kojoj je novinar pisao (Safi-
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ja Mulaomerovic). Nakon ponovne neuspjeSne pretrage, pitati ih da li ta informacija kod njih izaziva
skepsu ili sumnju u vjerodostojnost informacija koje su saznali iz teksta?

Nakon toga, traziti od njih da primijene Cetiri ostala pitanja o kojima su govorili na ¢asovima medi-
jske pismenosti.

Vazno je da uoce da je tekst objavljen kao ,reportaza o zdravlju®, da stranica na kojoj se nalazi
tekst li¢i na informativni portal i da je u rubrici ,Evropske novosti ali i da shvate da fotografije kojima

je ilustrovan tekst nisu autenti¢ne.

Autenti¢nost fotografija mogu na ¢asu da provjere dostupnim programima na Internetu:

+ Google Reverse - Foresically

. ExifTool « Error Level Analysis (ELA)

. Yandex Reverse Image « Adobe Photoshop Forensic Toolkit (APFT)
. TinEye.com + Amped Authenticate.

. FotoForensics

Jedno od kljuc¢nih pitanja je kako na ovaj tekst reaguju osobe koje imaju problem s vidom ili osobe
kojima je ¢lan porodice obolio, da pretpostave Sto osjecaju i Sto e preduzeti?

Za kraj — da prokomentarisu Sto je svrha objavljivanja ovog teksta i uo¢e sve podatke koje su u
posljednjem pasusu i razmisle da li je tekst plasiran da se informiSu Citaoci i Citateljke, zabave ili da im
se proda odredeni proizvod.

Nasi urednici pronasli su sluzbenog proizvodaca lijeka “O Caps” u Evropi, koji izdaje lijek u okviru
medunarodnog programa Svjetske zdravstvene organizacije. U sklopu ovog programa do zakljuc-
no 13.12.2023 proizvod se moZe naruciti uz popust od 50%, po cijeni od 27,5KM. Da biste to ucinili,
morate sudjelovati u izvlacenju koje se nalazi ispod, a zatim ispuniti obrazac za narudzbu koji se
pojavi. Drago nam je da postoje ljudi koji Zele da njihova djeca i unuci Zive zdravo i dobro vide, a ne
da ostanu sami sa svojim problemom. Zelimo vam dosta zdravlja, pazite na sebe i svoje oci!

Od nastavnika/nastavnice se o¢ekuje da sugeriSu u¢enicima i u¢enicama postavljanje pet klju¢nih
pitanja prilikom susreta s bilo kojim medijskim sadrzajem.
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MOJA STVARNOST |
MEDIJSKA STVARNOST

»SVE ISTINE SU LAKO SHVATLJIVE
NAKON STO BUDU OTKRIVENE.
KLJUC JE U TOME DA IH TREBA OTKRITI.*

GALILEO GALILEJ

Ne mozemo precizno odrediti koliko informacija
svakodnevno primimo. Taj broj se iz dana u dan
uvecava, kao i 8to se uvec¢ava i broj sati koji
provodimo koristec¢i pametni telefon. Ipak, moze-

mo da tvrdimo da medijski sadrzaji oblikuju nase
razumijevanje svijeta i da ¢esto medijski sadrzaji
ne odgovaraju stvarnosti - informacije su c&esto
nepotpune i neobjektivne.
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RADIONICA:
Iskrivljeno ogledalo
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@ Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica modi ¢e da:
identifikuje svrhu i funkcije medija;

prepoznaje zbog ¢ega se medijska poruka kreira;

vrednuje stilove Zivota koje prenosi odredena medijska poruka;

dekonstruise jednostavne medijske poruke.

Vrijeme:

45 minuta.

/NN
7T\

=3 Materijal:
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. racunar - mobilni telefon
. internet . razlicite dnevne novine

gAktivnost na céasu:

Ucenicima i u¢enicama predlozite da pronadu Sto viSe informacija o nekoj aktuelnoj temi iz svije-
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ta sporta, zabave, kulture, obrazovanja ili o nekoj javnoj licnosti, a da informacije budu ogranicene
vremenskim periodom (posljednja sedmica ili mjesec dana). Vazno je da koriste sto viSe razlicitih
medijskih izvora. Na primjer, da na istu temu pronadu ¢lanke u novinama, tekstove na portalima, da
pogledaju televizijske priloge (Jutjub kanal) ili slicne video materijale.

Radionica ima za cilj da podstakne svijest kod mladih ljudi o raznolikosti medijskih izvora, o ra-
zlicitom nacinu informisanja, koris¢enju izvora, Cinjenica, pretpostavki, kao i odsustvu kritickog
razmisljanja, a sve u cilju razvijanja sposobnosti analize informacija kako bi stekli vjestine za razumije-
vanje stvarnosti u svijetu medija.

Kada ucenici i u€enice pronadu razli¢ite medijske priloge o istoj temi, prvi korak je identifikaci-
ja informacija - zapisuju klju¢ne informacije koje su istaknute u svakom izvoru. Identifikuju naslove,
klju¢ne rijeci, fotografije, mjesto teksta u mediju, kreativne tehnike koje se koriste kako bi se privukla
paznja...

Ucenici i u¢enice uporeduju informacije iz razlicitih izvora i saopsStavaju da li su primijetili neke
znacajne razlike u nacinu na koji je sadrzaj predstavljen. Uoc¢avaju da li su u nekim prilozima primijetili
odsustvo konteksta, jer neki mediji znaju da pruze pojednostavljene verzije kompleksnih situacija, sto
moze dovesti do nedostatka konteksta, pa slika cjelokupne situacije moze da bude iskrivljena.

Zajedno sa nastavnikom/nastavnicom razgovaraju o mogucim razlozima za razlike u izvjeStavanju -
perspektive, interese ili ciljeve.

Na kraju ¢asa, ucenici i uc¢enice diskutuju kako razli€iti izvori oblikuju nase razumijevanje stvarnosti
i na koji na¢in mozemo razlikovati ¢injenice od interpretacija ili pristrasnosti u medijskim izvjeStajima.
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SVRHA MEDIJA

., OBRAZOVANJE JE NAJMOCNIJE ORUZJE KOJE
MOZETE UPOTRIJEBITI DA PROMIJENITE SVIJET.*

NELSON MANDELA

Informacije koje dobijamo od medija moraju da
budu istinite. Novinar/novinarka treba s posebnom
paznjom da prikupi informacije, da ih provijeri i

tek onda prenosi. Svrha medija je visestruka -
da informiSe, edukuje, zabavi, ali i da podstide
kriti¢ko razmisljanje, dijalog i razmjenu ideja.

H Praktikum za nastavnice i nastavnike



\

RADIONICA:
Stvaram,
dakle postojim
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ﬁ Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica modi ¢e da:

. procjenjuje medije kao prenosioce razli¢itih misljenja, stavova i ideja;

. prepozna medijsku poruku kao konstrukciju koja ima odgovarajucu svrhu;

- analizira odnos slike i teksta (konteksta);

Vrijeme:

45 minuta.
ﬁ Materijal:
- racunar - hamer papir
« internet « makaze
« mobilni telefon « drvene bojica
« razli¢ite dnevne novine « tempere

ﬁAktivnost na c¢asu:

Ucenici i u¢enici ce kreirati medijske poruke i na taj nacin razvijati viestine komunikacije i kreativnosti
koristeci steCena znanja iz medijske pismenosti. Zadatak ¢e obavljati u paru ili grupi od najvise Cetiri osobe.
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* [|ZBOR TEME:

Ucenici i u€enice prethodno biraju temu kako bi na ¢asu kreirali medijsku poruku. Pozeljno je da tema
bude vezana za Skolu, zajednicu, kulturu, sport, ekologiju, prijateljstvo ili nesto drugo sto ih zanima.

Evo nekih primjera:

Najnoviji tehnoloski trendovi poput Kreiranje brosure o Skoli.
vjesStacke inteligencije ili virtualne
stvarnosti.

Poruka o vaznosti izu¢avanja medi- Medijska slika Zene na drustvenim
jske pismenosti (koja ce biti emito- mrezama.
vana putem Skolskog razglasa).

Kreiranje izgleda bilborda koji pozi- Trendovi u savremenoj umjetnosti,
va ucenike i u¢enice na odgovoran muzici, filmu ili knjizevnosti.
odnos prema javnim povrSinama.

Kampanja u vezi sa prevencijom Proucavanije razlicitih metoda ucen-
kockanja kod mladih. ja i savjeta za uspjesno Skolovanje.
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Snimanje video tutorijala ili intervjua Briga o mentalnom zdravlju kod

sa strucnjacima iz oblasti tehnolo- osnovaca.
gije.

Ukoliko nastavnik procijeni da bi ponudene teme bile suvisSe slozene za njihov uzrast, moze ponu-
diti pomoc¢ uc¢enicima i u¢enicama ili ponuditi jednostavnije teme.

. ISTRAZIVANJE TEME:

Kad su dobili temu, kod kuce istrazuju temu kako bi stekli osnovno razumijevanje i relevantne
informacije. Mogu koristiti knjige, internet, vjestacku inteligenciju, ali obavezno da navedu izvore i
linkove.

» DEFINISANJE CILJA KREIRANJA MEDIJSKE PORUKE:

Ucenici i u¢enice odreduju Sta zele da postignu medijskom porukom - da li Zele da informisu vrsn-
jake, edukuju, zabave, podstaknu na razmisljanje...

+ ODABIR MEDIJA:

Svaka grupa ucenika i uCenica treba da odabere na koji nacin ce plasirati medijski sadrzaj - plakat,
podkast, video reklama, kratki igrokaz u holu Skole tokom velikog odmora, tekstualni sadrzaj na
zvani¢nim drustvenim mrezama sSkole ili za sajt Skole...

+ KREIRANJE MEDIJSKE PORUKE:

Zajednickim znanjem, vjeStinama, radom stvaraju medijski sadrzaj trudeci se da poruka bude efek-

tna i zabavna kako bi je prihvatio sto veci broj u¢enika i u¢enica. Mogu koristiti i pitanja za diskusiju ili
kviz kako bi angazovali svoje vrSnjake i vrsnjakinje.
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Ovaj zadatak ¢e omoguciti u¢enicima da razvijaju razliCite vjestine - istrazivanje, kreativnost, pre-
zentacijske vjestine, kriticko misljenje, zdravu skepsu...

Kreiranje medijskih poruka ce ih podstaci da razmisljaju o vaznosti selekcije informacija koje su
nam dostupne i neophodnosti provjere vjerodostojnosti medijskih sadrzaja.
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TIPOVI MEDIJSKIH
MANIPULACIJA

-AKO VAS SVI UVIJEK LAZU, POSLJEDICA NIJE
DA VJERUJETE U LAZI, NEGO DA NIKO VISE
NISTA NE VJERUJE.*

HANA ARENT

Manipulacija - upravljanje ljudskim ponasanjem u
odredene svrhe; takode smis§ljeno varanje javnosti,
podvaljivanje laznih informacija i stvaranje pogresne
slike ili misljenja o vaznim pitanjima. Posebno je
opasna medijska manipulacija, odnosno manipulaci-

ja sredstvima javnog informisanja, jer politickim,

drustvenim i finansijskim elitama omoguc¢uje da po-

dredivanjem medija namec¢u svoje uske politicke i
ekonomske interese. I sami mediji mogu manipulisati
svojim korisnicima, $to dovodi do zloupotrebe medija.
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RADIONICA:
Prepoznajem i razlikujem
medijske manipulacije




@ Ishodi udenja:

Ucenik/uc¢enica mocdi ¢e da:
prepozna tipove manipulacija;

razlikuje Cinjenicu, zlonamjernu informaciju, dezinformaciju, skriveno reklamiranje,
propagandu, klikbejt i teoriju zavjere;

objasni cilj dezinformacija i njihov uticaj na odluke primalaca;

pronade medijske sadrzaje u kojima su prisutni elementi medijske manipulacije.

Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:

- racCunar

« internet

« projektno platno

« Power Point prezentacija
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ﬂAktivnost na éasu:

Realizacija ove radionice podrazumijeva da su ucenici i ucenici ve¢ upoznati s tipovima netacnih
informacija i medijskih manipulacija (manipulisanje ¢injenica, zlonamjerna informacija, dezinformaci-
ja, cenzura, skriveno reklamiranje, propaganda, pristrasnost, klikbejt i teorija zavjere). Nastavnik/
nastavnica treba unaprijed da pronade adekvatne primjere medijskih manipulacija pa ¢e na ¢asu
organizovati kviz kako bi ucenici i ucenice prepoznali tipove medijskih manipulacija. Ponudena su tri
odgovora, a samo jedan je tacan. Ispred svih odgovora je dato jedno slovo, koje ¢e ucenici i u¢enice
zapisati kako bi na kraju od dobijenih slova sastavili trazenu rijec. U pitanju je anagram.

Kako bi nastavnik ili nastavnica lakSe napravio/la kviz, dajemo vam jedan primjer kviza. Tacni
odgovori su boldovani.

PRIMJER KVIZA:

o 1. Portal ,Pozitiv media“ objavio je ¢lanak
ﬁ&' s naslovom: NESTOROVIC UPOZORAVA — NE
"SS7 KUPUJTE ANTIBIOTIKE: Uzmite Propolis i
Dodajte Ovaj Za¢in, UKLANJA SVE VIRUSE
MOMENTALNO.

Nakon prikazanog naslova - fotografije (na
projektnom platnu), u¢enicima i ucenicama tre-
ba procitati tekst:

NESTOROVIC UPOZORAVA -
U tekstu je data izjava dr Branimira Nestor- MR NLPUSTR ARTIRIE:

ovica, djecjeg pulmologa, u kojem kritikuje pre- Uzmite propolis i dodajte ovaj
A A zaéin, UKLANJA SVE VIRUSE
komjernu upotrebu antibiotika. Takode, doktor pospuiicicigchal
govori i o zacinskim biljkama kao ,,prirodnim
antibioticima“ koji ubijaju bakterije. \_ J

Izvor: https://archive.ph/SRihg
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»Danas je princip uzimanja antibiotika — dozvolite mi da ih uzmem, zasto ne? Oni sigurno mogu
spasiti zivote ako lijecite konkretnu infekciju, ali antibiotici suzbijaju samo bakterije — bez naseg
imuniteta, nista! Sva biljina medicina i jedno i drugo su antibiotici. Origano koristimo kod kriticno
bolesnih pacijenata s teSkom upalnom bolescu pluca jer ubija bakterije.”

Doktor u tekstu takode govori i o ucinkovitosti bijelog luka:
“Alicin u belom luku je jedan od najjacih antibiotika koje imamo. Propolis je izuzetna stvar, sadrzi
64 prirodna antibiotika i nijedna bakterija nije otporna na njega. U pedijatriji, 2% do 4% infekcija su

uzrokovane virusima, a ostale su virusne.“

U tekstu ne postoji doktorova izjava - iz naslova da propolis i zacCin (origano) ,,uklanjaju sve viruse
momentalno“. O propolisu i origanu doktor govori u kontekstu ucinkovitosti protiv bakterija.

Ponudena su tri odgovora, a u¢enici i u¢enice treba da odaberu koji je tip medijske manipulacije
prisutan u ovom primjeru.

| — klikbejt A — pristrasnost T — cenzura

Nakon procjene uspjesnosti odgovora kod ucenika i u¢enica — da je ono sto se trazi klikbejt, na-
stavnik/nastavnica ¢e obnoviti sa dacima da je klikbejt medijska poruka sa senzacionalisti¢ckim naslo-
vom koji pogresno predstavlja sadrzaj teksta. U ovom primjeru, informacija iz naslova u kojem se tvrdi
da je dr Nestorovic rekao da propolis i origano uklanjaju sve viruse, nema u tekstu.

s . 2. Fejsbuk korisnik je podijelio video i prokomentarisao: ,Migranti dobivaju bespla-
tne telefone ¢im stignu u Europu. Ovo je organizirana, koordinirana invazija”.
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Prema pisanju Maldite - fakt-Ceking platforme iz
Spanije, ova medijska poruka je potekla od korisnika
drustvenih mreza sa Spanskog govornog podrucja
uz navode da snimak prikazuje urucivanje mobilnih
telefona migrantima na Kanarskim ostrvima. Video je
snimljen zaista krajem decembra 2023. na jednom
kanarskom ostrvu.

Ipak, Spansko Ministarstvo za inkluziju, socijalnu
zastitu i migracije je istaklo da se migrantima ne dijele
mobilni telefoni kao dio humanitarne pomoci. Na sajtu P Fopincn sredcy” 4
Ministarstva je objavljen spisak razli¢itih vrsta human- &Jﬂ .
itarne pomocdi koja je ukazana migrantima. Naravno
mobilni telefoni se ne spominju u tom dokumentu.

C — teorija zavjere LE‘ ’EJ A — skriveno reklamiranje T — dezinformacija

Tacan odgovor je pod T - ,,dezinformacija“ jer ova medijska poruka sadrzi miks Cinjenica i ne-
tacnih ili poluistinitih informacija.

@ 3. Na drustvenim mrezama je postavljen video s objasnjenjem da je snimak iz labora-
ﬁ%‘ - torije gdje se proizvodi brokoli i da se u povrce ubrizgava grafen oksid. U objavi stoji i da
iza svega toga stoji biznismen Bil Gejts.

»~Mutanti i medu biljkama. Vestacki proizvodi ¢ika Bilija: brokoli, vesStacka biljka proizvedena u
laboratorijama. To je jedan od proizvoda koje ¢ika Bili naziva zdravim. Sudeci po ponasanju ove
bilijke, moZemo pretpostaviti da je ispunjena grafen oksidom. Bolje receno nadopingovana, da
vrcka u tanjiru”.

Praktikum za nastavnice i nastavnike



~Pravi“ snimak se nalazi na Jutjub kanalu Rasela Kamerona pod nazivom ,,Providing for the com-
munity“. Autor videa je umjetnik koji je napravio snimak u okviru umjetnickog projekta “Lab Banana”.

N — dezinformacija P — klikbejt

A — propaganda

S obzirom da je cijela informacija izmisljena, a snimak
preuzet sa naloga umjetnika iz Njujorka, lako je utvrditi da
se radi o dezinformaciji jer je ovo medijska poruka koja je
nedvosmisleno pogresna tvrdnja, izmisljena informacija, ne
odgovara cinjenicama i svjesno dezinformise javnost. \_ )

4. Ujednom ¢asopisu namijenjenom sportu, intervjuisan je, kako navode, najbolji
vaterpolista Evrope. U tekstu se govori o njegovim sportskim uspjesima, o desetinama
medalja i pehara koje je osvojio sa klubovima i reprezentacijom, kao i velikoj predanosti i
posvecenosti treninzima.

Odjednom, u pri¢u uspjesnog
sportiste ulazi i preparat protiv

) o . ) Najbolji vaterpolista Evrope ima savet za sve
opadanja kose, a to je iskorisceno i muskarce: Jedan deo tela ne smete da

. . zapostavite!
za naslov intervjua.

jes2 abjsutjena: 12:13 - 1004 2008
Filip Filipovié u osnovnoj 8koli nije imao vremena da razmilja kako da .prezivi”
istoriju ili da se pripremi sa kontrolni iz matematike, jer se sa 14 godina igrae za
prvi tim Partizana. Nista manje ,problema” nije imao ni u srednjoj Skoli. Pravo iz
klup

Filip Filipovi¢ u osnovnoj £koli nije imao vremena da razmislja kako da
wprezivi” istoriju ili da se pripremi sa kontrolni iz matematike, jer se sa 14
godina igrao za prvi tim Partizana. Ni$ta manje ,,problema” nije imao niu
srednjoj Skoli. Pravo iz klupe je oti3ao na Evropsko prvenstvo u Kranju

5 _crdeiaas dvnftin: daconiin otariiih Eanida Thadinaids Coardds i
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»Kakav je u bazenu, takav je i privatno. Srdacan, uvak pristupacan, spreman da pomogne save-
tima, da ohrabri... Takode, Filip Filipovic pleni elegancijom i stilom, pola Zivota je proveo u vodi i
istice da je na vreme shvatio koliko je vazna nega kose*

Nakon ovog komentara, dat je citat uspjeSnog sportiste:

»Zato ne smemo da zapostavimo nijedan deo tela, a kosa je nesto Sto ne zaboraviljam. Saradnja sa
brendom Vichy potvrduje da je kvalitet uvek izbor, a Dercos proizvodi su jednostavni za koriscenje*.

Nakon pri¢e o uspjesima i buduc¢im saradnjama i takmicenjima, tekst se zavrSava informacijama o
klini¢kim ispitivanjima ¢elavosti i savjetima sportiste.

»Najbolji nacin da ojacate vlasiste i dobijete na gustini kose jeste da vec sada pocnete da koristite
Vichy Dercos Aminexil za muskarce koji za samo Sest nedelja smanjuje opadanje kose*.

U — pristrasnost ’-lgj L:h M — manipulisanje Cinjenicama

Intervju sa slavnim sportistom je i primjer za skriveno reklamiranje jer je reklamni tekst ,upakovan®
u novinarsku formu, a nije nigdje adekvatno obiljezen da je sponzorisani Clanak.

S — skriveno reklamiranje

5. Na fotografiji, koja se moze pronadi na drutvenim mrezama, vide se astronauti
bez kaciga. S obzirom na to da pejzaz podsjeca na Mjesec — fotografija se koristi kao jos
jedan ,dokaz” da je slijetanje na Mjesec bilo lazirano. Uz fotografiju se navodi: ,Rijetka
fotografija tri astronauta na Mjesecu koji udiSu svjez vazduh bez kaciga“.

Ono Sto je tacno je da je fotografija snimljena na Zemlji, ali prikazuje vjezbu za misiju na Mjesec.
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@ o g
A RARE PHOTO OF THE 3 ASTRONAUTS

ON THE MOON BREATHING FRESH AIR
WITHOUT THEIR HELMETS.

@ Robert Lemere

Rijetka fotografija: 3 astronauta na Mjesecu udisu svjez
vazduh. & @ Pobacali kacige i prodisali punim pluéima.
t.me/EvolutivnaSvijest/5577 514 @

N\ v

Z — klikbejt A — teorija zavjere E — skriveno reklamiranje

Fotografija koja se dijeli drustvenim mreZzama predstavlja teoriju zavjere. Takve objave su speku-
lacije koje su suprotstavljene uvrijezenom misljenju - to je svojevrsno tumacenje politickih, ekon-
omskih ili nau¢nih procesa i pojava djelovanjem grupa koje rade u tajnosti da bi ostvarile nelegalne i
nelegitimne ciljeve.

Inace, fotografija je snimljena vise od dva mjeseca prije slijetanja posade Apolla 16 na Mjesec, koje
se dogodilo 20. aprila 1972.

6 . Mnogi mediji objavili su informaciju da je australijski glumac Liam Hemsworth tuzio
bivsu suprugu Miley Cyrus. Profil na Tviteru, koji je to prvi objavio, tvrdi da je vidio doku-
mente koji su procurili u javnost, a u kojima stoji kako je Hemsworth odlucio da tuzi Miley
za klevetu, i to nakon nevjerojatnog uspjeha pjesme ,,Flowers*.

Na istom profilu je osvanula i informacija kako ce, zbog tuzbe, Hemsworth izgubiti ugovor s Netf-
liksom, nakon Sto je zamijenio Henryja Cavilla u trecoj sezoni serije ,Witcher®, a zbog negativhog
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PR-a vezanog uz hit pjesmu. U tom se dokumentu tvrdi kako

o V. v . v . ilo

se Liam odlucio na tuzbu zbog pretrpljene stete njegovom ®:

H iy HH H H H 1Y H ikt Este hp es un karma!!! Liam Hemsworth
javnom imidzu, ali i prihodima, kao i zbog ponizZenja zbog rijeci dematiclando a Milay Cyrus fior difemmacidin
pjesme, ali i video spota za ,Flowers". porque.segun el €l éxfto.de Fowers casl

hace que le cancelaran el contrato
Witcher con Netflix.

N — teorija zavjere | — dezinformacija

A — manipulisanje Cinjenicama

Za sami kraj Casa, ucCenici i ucenice govore slova (tacne odgovore) koja su zapisali/zapisale.
Slovasul, T, N, S, A, il Kad rijeSe anagram dobice rijeC — ISTINA.

Nakon kviza ucenici i uCenice bolje razumiju kako su informacije predstavljene, na koji nacin su
date dezinformacije i na taj nacin razvijaju odgovornost za razumijevanje i dalje prenoSenje infor-
macija. Poznavanje i razlikovanje tipova medijskih manipulacija pomaze mladim ljudima da ne povje-
ruju svemu sto vide, ¢uju ili procitaju, ali i da razviju odgovoran pristup koriS¢enju medija, poboljsaju
sposobnost analize informacija i doprinesu izgradnji informisanog drustva.
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SLOBODA GOVORA

,AKO ZELIS DA ZNAS KO TOBOWM VLADA,
SANMO POGLEDAJ KOGA NE SMIJES KRITIKOVATI.*®

VOLTER

Sloboda govora ili izrazavanja podrazumijeva da
svako ljudsko bic¢e ima pravo da izrazi sopstveno
misljenje govorom ili pisanom rijec¢ju, bez straha
da ¢e u tome biti sprijec¢eno ili kaznjeno. Pra-

vo na slobodu izrazavanja moze se ograni¢iti samo
pravom drugoga na dostojanstvo, ugled i ¢ast i ako
se ugrozava javni moral ili bezbjednost Crne Gore.
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~— Al generisani material: Open Al/Chat GPT/ Photo Multiverse

RADIONICA:
Mogu da kazem
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@ Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica moci ¢e da:
identifikuje znacenje pojma sloboda govora;
uoci opravdanost ogranic¢enja slobode govora;

objasni pojam predrasuda i stereotipa;

vrednuje uticaj govora mrznje na kreiranje uvjerenja svojih vrsnjaka.

Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:

« papiriolovka

ﬂAktivnost na éasu:

U uvodnom dijelu €asa, nastavnik/nastavnica zapocinje razgovor sa ucenicima i u¢enicama o prim-
jerima iz proslosti (koje su obradivali na ¢asovima knjizevnosti, istorije, geografije, likovne umjetnos-
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ti...) kada je ogranicenje slobode govora imalo negativne posljedice.

Nakon toga, nastavnik/nastavnica organizuje debatu u kojoj ¢e daci zastupati razlicite stavove o
odredenoj temi. Vazno je da nastavnik/nastavnica postavi veoma jasna pravila kako bi svi postovali
suprotna misljenja i da ih ohrabri za konstruktivnu raspravu. Nagovjestava im da ce se vjerovatno u
njihovim govorima dotaci predrasuda i stereotipa i da ih identifikuju kako bi ih analizirali u zavrSnom
dijelu ¢asa.

TEME ZA RASPRAVU:

« Ucenicima i u¢enicama je/nije uskracena sloboda govora u skolskom okruzenju;

« Prednosti/mane koriS¢enja vjestacke inteligencije na ¢asovima;

. Seksualno obrazovanje kao predmet u skoli;

« Onlajn nastava — za/protiv.

R I R N R i

Nakon debate, ucenici i u¢enice razgovaraju o tome kako su se osjecali izrazavajuci svoje misljen-
je, kako su dozivljavali suprotstavljena misljenja i Sta su naucili iz razlicitih stavova drugova i drugar-
ica. Posebnu paznju treba posvetiti stereotipima i predrasudama koje su vjerovatno uocene. Ako je
bilo potrebe, nastavnik/nastavnica ih upucuje gdje je bilo neophodno ogranicenja slobode govora i
zbog cega.

U zavrSnom dijelu ¢asa, zajednicki treba da osmisle plan kako da podstaknu slobodnu razmjenu
ideja u skoli.

Predlog za dacki parlament Skole - osnivanje kluba ili grupe koja ¢e se baviti pitanjima slobode

govora u skoli.
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GOVOR MRZNJE

»AKO NEKOG MRZIMO, ONDA U NJEGOVOM LIKU MRZIMO
NESTO STO JE USADENO U NAMA SAMIMA.
ONO STO NIJE U NAMA SAMIMA, TO NAS NE UZBUBUJE.*

HERMAN HESE

Stereotipi - nac¢in medijskog predstavljanja u ko-
jem se neposredno uodljive osobenosti koriste da
odrede ¢lanove neke kulturne ili dru$tvene grupe.

Govor mrZnje - svi oblici izrazZzavanja kojima se
§ire, raspiruju, podstic¢u ili opravdavaju svi
oblici mrznje.
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Al ge ﬁéani material: Open Al/Chat GPT/ Photo Multiverse

RADIONICA:
Biram da volim
| postujem
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Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica moci ¢e da:
. uocava vezu izmedu stereotipa i govora mrznje;

pronalazi primjere govora mrznje u porukama jutjubera, influensera i drugih;

. samostalno procjenjuje prisustvo govora mrznje na drustvenim mrezama;

- kreira strategiju sprecavanja govora mrznje sluzeci se jezikom koji ¢e biti zanimljiv
njegovim vrSnjacima.

Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:

. internet
. racunar
« mobilni telefon
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ﬂAktivnost na c¢asu:

Neminovno je da mladi u najranijem uzrastu sve viSe koriste drustvene mreze - najcesce Insta-
gram i Tiktok. Uc¢enici i uenice, na taj nacin, komuniciraju brzo i lako, a ¢esto i anonimno. Drustvene
mreze su prepune stereotipa, ali ucenici i uCenice ¢esto nailaze i na govor mrznje.

Nastavnik/nastavnica ce traziti od ucenika i ucenica da kod kuce istraze i prepoznaju stereotipe i
govor mrznje koji su prisutni na drustvenim mrezama. Na ¢asu ¢e zajedno napraviti shemu — kolone
u koje ce upisivati pronadene stereotipe koji su u vezi sa polom, nacionalnoscu, uzrastom, seksua-
Inom orjentacijom...

Nakon toga, daci ce Citati stereotipe i uo¢en govor mrznje i saopstice kako se osjecaju dok citaju
objave na drustvenim mrezama.

Nastavnik/nastavnica ¢e podstaci dake na dijalog o Stetnosti stereotipa i govora mrznje i kako
koriséenje drustvenih mreza moze uticati na stavove i ponasanja ljudi.

Nastavnik/nastavnica ce traziti od ucenika i u¢enica da izrade Kodeks ponasanja za korisnike i ko-
risnice drustvenih mreza. UcCenici i ucenice ce raditi samostalno, a na kraju ¢e objedniiti svoje predloge.

Predstavnici ucenika i ucenica ce procitati Kodeks na sastanku Backog parlamenta, uz mogucnost

da ga dopune ¢lanovi dackog parlamenta. Kodeks ¢e usvojiti nastavnicko vijece i bice objavljen na
zvanicnim skolskim stranicama drustvenih mreza.
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U SVIJETU APLIKACIJA
| ALGORITAMA

»LJUDI SU INACE JAKO OPREZNI KADA GOVORE O
SVOJIM PRIVATNIM ZIVOTIMA, ALI KADA ODU NA
INTERNET MNOGO SU OTVORENIJI.*

PAOLO KOELJO

Algoritam - skup operacija potrebnih za rjesa-
vanje nekog zadatka koje se izvr$avaju po tac-
no odredenom redoslijedu, odnosno sistem koji

predlaze stranice pretraziva¢ima kao odgovor na
upit za pretraqu.
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o il SN
Al generisani material: Open Al/Chat GPT/ Photo Multiverse

RADIONICA:
Pratim svoj trag
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@ Ishodi udenja:

Ucenik/ucenica modi ¢e da:

- razumjeti principe funkcionisanja algoritama i znacaj etike tehnologije algoritama;

- osvijesti i razumije kako rade algoritmi na drustvenim mrezama i zasto se svakome
prikazuju drugacije objave i prijedlozi pretrage

Vrijeme:

45 minuta.

Materijal:

« mobilni telefon

Aktivnost na c¢&asu:

Nastavnik/nastavnica razgovara s ucenicima i u¢enicama o aplikacijama koje najcesSce koriste, sa-
jtovima koje istrazuju, o njihovim onlajn aktivnostima. Diskutuju o algoritmima i ,digitalnim otiscima“
koje ostavljaju, a cilj radionice je da ucenici i u¢enice budu svjesni da je danas izbor medijskih poruka
koje pratimo uveliko nametnut i kontrolisan algoritmima nasih telefona.

Nastavnik/nastavnica demonstrira koriS¢enje popularnih aplikacija. Bira aplikacije koje su edu-
kativne, kreativne, zabavne ili korisne za svakodnevni zivot. Analizira kako one ¢uvaju podatke i da
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korisnici ostavljaju ,digitalne otiske“ tokom koriscenja.

Nastavnik/nastavnica trazi od u¢enika i u¢enica da na svom mobilnom telefonu, koristeci pre-
trazivac, traze odredene pojmove i biljeze prve rezultate pretrage.

Zadaje im jednostavne pojmove za pretragu — ,najbolji provod®, ,,odlazak na ekskurziju®, ,,mobilni
telefoni®, ,film za tinejdzere“...

Kad zabiljeze rezultate pretrage, saopsStavaju Sta su dobili i uporeduju razlike u pretrazi. Nastavnik/
nastavnica im zadaje da pronadu razloge u razlikama pretrage — zasto su prvi rezultati pretrage kod
vedine daka razliciti?

Ucenici pripremaju kratke prezentacije o svojim saznanjima i zaklju¢cima iz istrazivanja i debate.
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llustracija: euronews.com

UPOZNAJEMO Al!

VJESTACKA INTELIGENCIJA
U SVAKODNEVICI
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Nastavnice i nastavnici,

Ako ste kod svojih u&enica/ka primijetili nagle prom-
jene u postignuéima, uvodenje neobic¢nih obrazaca
odgovora, slic¢ne zadatke kod vise udenika i nekriticko
preuzimanje gotovih odgovora, rutinsko i unaprijed
nau¢eno zaokruzivanje taénih odgovora na testovima,
vrijeme je da se zapitate da 1i mozda koriste neki
od AT alata.

Vjestacka inteligencija (Al)' i Al alati ¢e promijeniti i ve¢ sada mijenjaju oblast obrazovanja i peda-
goske pristupe poucavanju. Praksa svjedocCi da su u ovom trenutku na djelu naj¢eSce dva loSa peda-
goska scenarija:

a) da nastavnici i nastavnice, kako bi sebi olaksali rad i pripremu, koriste Al alate bez znanja i
ucesSca ucenika i u€enica i

b) da ucenici, kako bi lakSe dobili dobre ocjene, koriste Al alate bez znanja svojih nastavnika i
nastavnica. Medutim, jedini ispravni i pedagoski odgovoran pristup je:

c) ZAJEDNICKO, metodi¢ki promisljeno, kriti¢ko i eti¢no koriséenje Al alata.

" Termin ,vjestacka inteligencija” je usao u rjecnike 1955. godine, ali se prelomni trenutak njenog razvoja dogodio tek 2012.
Generativna Al (GenAl) je vrsta vjestacke inteligencije koja mozZe da kreira razliCite sadrzaje, slike, video zapise, tekstove, 3D
modele tako sto iz postojeceg obilja podataka dostupnih na vebu ucu obrasce i koristi ih da generise nove rezultate. Od pre-
sudnog znacaja, pored vec postojecih tehnoloskih usavrsavanja je ,Veliki model jezika“ (Large Language Model - LLM), a 2022.
godine je istrazivacka kompanija OpenAl objavila je Al alat ChatGPT. Od tada proizvodnja Al alata eksponencijalno raste
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MOGUCNOSTI

Al svakako je vec donio pozitivhe promjene, olak$ao ucenje i rad sa u¢enicama/cima. Posebno
moze pomoci kada je rijeC o personalizovanom ucenju, odnosno prilagodavanju ucenja individualnim
potrebama i sposobnostima. Al moze doprinijeti lakSem istrazivanju i pomoci da se brze dode do
novih uvida i otkrica.

PRIMJER AKTIVNOSTI:

Da udu na ChatGPT i upoznaju ga ko su, zatim svoje poglede u vezi odredene teme
(koju nastavnik/ca okvirno zadaje).

Potrebna im je pomoc i traze da im ChatGPT napise esej na tu temu.

Traze da ChatGPT skrati esej i svede ga na najvaznije.

Biraju sljedeci alat sa zadatkom da se odabere glas kakav zele, kojim ce tekst biti

procitan.

Prezentuju ga kao audio-fajl.

Da naprave svog avatara (ucenici/ce sami pronalaze alat) koji ¢e izgovarati tekst uz
otvaranje usta.

Zatim da tekst izgovori na kineskom i hindu jeziku (mogu ga naci na Microsoft Edge,
vidjeti u narednom primjeru aktivnosti).

Da ga okace na Jutjub.

Al alati mogu pomoci u pracenju ucenickih postignuca, pa je uz pomoc¢ Al lakSe prepoznati slabo-
sti nastavnog procesa i poboljSati ishode u¢enja. Buduci da Al moze potpuno automatizovati rutinsko
ocjenjivanje testova i zadataka, pa je moguce da nastavnici/ce na taj nacin dobiju dodatno vrijeme
koje mogu posvetiti kvalitetnijoj i kreativnijoj interakciji sa u¢enicima/cama. Takode, Al na zahtjev
moze generisati sadrzaje koji odgovaraju interesima i potrebama ucenika/ca, kao i najdjelotvorni-
je nacine ucenja. Kona¢no, mogucénost da se uz pomoc Al alata analiziraju veliki skupovi podataka
moze pomoci u prilagodavanju nastavnih planova i specifi¢nih pristupa u obrazovanju.
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PRIMJER AKTIVNOSTI:

Ucenici/ce idu u Microsoft Programs, pa na Microsoft Edge.
Ispod X-sa za izlazak iz programa nalazi se ikonica za Copilot in Edge na kojem c¢e vec

vidjeti mogucnosti.

Medu programima traze Image Creator from Designer gdje mogu kreirati ,umjetnicka“
djela uz pomoc ovog Al alata.

Mogu izabrati mogucnost da alat personalizuju.

RIZICI

Medutim, Al i generativna Al moze destimulativno uticati na u¢enje i znanje u buducnosti i izaz-
vati krizu smisla. Zato je neophodno uspostaviti jasna pravila i eticke smjernice u koriséenju Al alata,
posebno za dozvoljenu i nedozvoljenu upotrebu. Kada je rije€ o nizem ucenickom uzrastu, znacajno
je ukljucivanje roditelja kada je rije¢ o pravilnoj i eti¢noj upotrebi tehnologije i o postovanju pravila.
Zato obrazovni sistem svake drzave mora imati strategiju razvoja i prevencije zloupotrebe vjestacke
inteligencije, kako bi se stvorilo sigurno i odgovorno obrazovno okruzenje

Nedvosmislena je Cinjenica da, recimo Al alat, pruza vec gotova znanja i rjeSenja, pa tako moze
obezvrijediti aktuelne metode poucavanja i povjerenje u sam proces sticanja znanja i drustvenu
ulogu Skole. Svi koji su imali prilike da u oblasti koju poznaju provjere domete na primjer ChatGPT-
ija lako su se mogli uvjeriti da ponekad dobijaju netacne informacije, ali su mogli iskusiti mogucnost
ovog alata da im se kao korisnicima prilagodava i usavrSava odgovore. Al alati imaju mogucénost da
budu ,istrenirani“ — nauceni da postanu profesionalni asistent u rjeSavanju odredenog problema
ukoliko unesemo dovoljno informacija i nau¢imo ga Sta nam je bitno i na taj ga nacin potpuno person-
alizujemo za odredeni problem.
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PRIMJER AKTIVNOSTI:

Na osnovu prve aktivnosti mogu uoditi da je alat ponudio personalizovane odgovore, i da
ce svako dobiti razliCiti odgovor nakon sto objasni sebe i svoje poglede.
Sada trazimo od ucenika/ca da zahtijevaju od ChatGPT-ija da pita Midjourney odredeni

zadatak.

Command to activate “Midjourney Prompt Generator Mode” is [Start MPGM].

Traze da im, na primjer, ponudi:

[Ted Bundy looking like Marvel superhero placed in dark and scary environment] ili
neki drugi zadatak.

Vrlo je teSko da ucenici imaju razna specijalizovana znanja i zbog toga mogu vjerovati u netacne
i manjkave informacije. Kao Sto moze pomoci u personalizovanom ucenju, Ali moze doprinijeti per-
sonalizovanom ubjedivanju, dezinformacijama i prevarama, moze mijenjati vazne odluke pristrasnim i
neetickim algoritmima ili ohrabriti pojedince i grupe da koriste otvoreni pristup LLM-u u opasne svrhe.

SADASNJOST I BUDUCNOST AI ALATA

Al alati koji su trenutno javno dostupni nisu takvi da im je dozvoljeno da sami mijenjaju algoritme i
sami sebe unapreduju. To radi Covjek, a oni funkcioniSu na nivou dostupne baze podataka (podatkov-
nog modela) od Cijeg obima zavisi kvalitet odgovora i brzina obrade.

Sigurno je da vec¢ sada mozda postoje naucnici koji pokusavaju da nadu nacin da alat sam sebe
unapreduje i zbog toga je vazna etika u razvoju ove i svake druge tehnologije.
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STA SE DOGABA U SKOLAMA

U Skolama je vec sada moguce prepoznati znakove moguce zloupotrebe alata Al, kako kod nas-
tavnica/ka tako i kod ucenica/ka. Pripreme nastavnika/ca ne smiju da proizilaze iz pukog preuzimanja
generisanih znanja, Sto se u praksi ve¢ dogada i pasivizuje imperativ cjelozivotnog u¢enje za nas-
tavnicki poziv. Na primjer, kod ucenika koji tajno koriste ChatGPT je ocjenjivanje znanja i postignuca
vec obesmisljeno, ukoliko nastavnik/ca ne nadzire i ne zna da oni koriste ovaj alat i ukoliko zajedno
nisu svjesni da se uporedo sa razvojem Al alata razvijaju i oni koji ih mogu prepoznati.

PRIMJER AKTIVNOSTI:

Gugl vec u svom Search algoritmu izostavlja materijal, odnosno sajtove cCiju su tekstovi Al
generisani materijal, bilo da je u pitanju tekst i multimedija, u roku od nekoliko milisekundi.

To su najc¢esce blogovi koji ili se uopste ne pokazuju ili su vrlo daleko na listi.
Ucenici dobijaju zadatak da napisu esej u ChatGPT-iju i pokuSaju da vide moze li ,proci.
Ovdje je lista alata, mogu se sortirati po UPVOTED i izabrati najbolje.

Na polju obrazovanja raste broj plagijata? i sumnjivih diploma, eseja i zadataka koje je generisala
tehnologija koju ucenici nekriticki koriste. Odgovoran, medijski i tehnoloski pismen nastavnik/ca ce
lako prepoznati nesklad u razumijevanju i poznavanju gradiva i biti u stanju da vjerodostojno ocjenju-
je i vodi ucenike/ce ka postignucima. To ukazuje da ce uloga Skole i nastavnika/ce ostati temelj obra-
Zovnog procesa, iako ¢e Al izazvati znacajne promjene na trzistu rada i ukinuti mnoga sada postojeca
radna mjesta.

2 Problem plagiranja se posebno komplikuje jer dosadasnji alati za plagijarizam ne mogu da ga detektuju kada Al alati promi-

Jjene i pomijesaju mnostvo izvora.
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Medijska pismenost je odavno predmet utemeljen u aktuelnom medijski posredovanom drustvu i
tehnoloSkom okruzenju. Posvecen je razvoju Cetiri K — vjestine: kritickog misljenja, kooperacije, komu-
nikacije i kreativnosti. Na taj na¢in medijska pismenost ima potencijal da uporedo razvija Al-pismenost.

Kada je rije¢ o samom nastavnom c¢asu, uz pomoc¢ Al je mogude praviti simulacije i interaktivne
scenarije, razvijati personalizovano u¢enje zasnovano na neposrednom uvidu i prepoznavanju
specificnih sposobnosti u¢enika/ca. Chat GPT ¢e nastavnicima odmah predloziti fakt-Ceking alate:
Snopes, FactCheck, WikiTribune, Google Reverse Image, Image Search i Blokchain za provjeru
autenti¢nosti itd. Dostupni su i onlajn kvizovi na Quizlet i Kahoot, ali i digitalni alati za stvaranje sa-
drzaja poput Canva ili Adobe Spark-a. Nesumnujivo je da stariji ucenici/ce vec koriste forume poput
Reddit-a ili Quora, a nastavnice/ci bi o tome svakako mogli sa njima da diskutuju. Novijeg datuma su
simulacijski alat Newgame, kao i alatke u oblasti AR (ProSirena stvarnost)) i VR (virtuelna stvarnost)
koje pruzaju mogucnosti za interaktivno u¢enje medijske pismenosti.

PRIMJER AKTIVNOSTI:

Ucenici/ce dobijaju zadatak da pronadu Torent za najnoviji Microfsoft Office, i to na na
Guglu (Google) i na Jandeksu (Yandex), ukucavanjem iste fraze: Microsoft Office Free
Download.

Diskutuju o rezultatima.

PRIMJER AKTIVNOSTI:

Ucenici dobijaju zadatak da istraze mogucnosti:

AR - iVision

VR - Sony za Play Station + MetaVerse + ostali proizvodaci VR opreme.
Pogledaju na Jutjubu:
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HONMO TECHNOLOGICUS

Al alat je zapravo Cetbot (chatbot) koji nam na svako pitanje tec¢no i strukturirano odgovara. Samo
jedan od mnostva alata je ChatGPT koji je proizveo OpenAi, a ucenici/ce trenutno mogu Koristiti
slobodnu verziju alata ChatGPT 3,5. On za njih moZe oponasati stil odredenih pisaca ili epoha, za ne-
koliko sekundi moze napisati esej o bilo kojoj temi, saopstenje za javnost, poslovni ili nastavni plan...
Sustina je u dizajniranju algoritma koji ,zna“ da uoci odredene obrasce u milionima dokumenata. Al
alati mogu da rade sa slikama i kodom, da kreiraju zapanjujuce ,realne” fotografije, 3-D kompjuter-
ske igre, aplikacije za pametne telefone. GPT ,razumije® i suptilnu dinamiku odnosa u nekoj sceni,
razumije medicinu, pravo i psihologiju i daje nam savjete u realnom vremenu. Rad koji bi nekad zahtije-
vao nedjelje i ¢ak godine istrazivanja se zavrSava uz nekoliko klikova. Izvjesno je da ¢e vrlo brzo Al alati
postati sveprisutni poput interneta i na razlicite i neocekivane nacine ¢e mijenjati nas svijet i drustvo.

Tehnologija nikada ne rjeSava probleme Covjecanstva, vec¢ nacin na koji se ona koristi. Al ¢e svaka-
ko olaksSati zivot, ali je vec sada jasno da postoji i njena mrac¢na i duboko opominjuca strana. Vjestac-
ka inteligencija moze ponuditi rjeSenja da Zivot ucini zdravijim, rad produktivnijim, da ustedi vrijeme,
novac pa i milione Zivota brzim razvojem novih lijekova. Ipak, ne treba zabraviti da su naucnici i teh-
nolozi samo ljudi, sa svojim manama, i da mogu biti skloni da pomijeraju granice zarad novca, slave,
licne ambicije ili ega. Uz jeftinu i svima dostupnu opremu, pitanje je kada ¢e se odredeni neodgovor-
ni pojedinci ili grupe odvaziti da interveniSu u oblasti sintetiCke biologije i genetickog inzenjeringa, sa
mogucnoscu da ugroze buducénost planete i CovjeCanstva kakvo poznajemo.

Kada je rijeC o koris¢enju obilja sadrzaja na vebu, Al modeli ¢esto reprodukuju duboke predra-
sude i pristrasnosti, uvecavaju opasnosti od dezinformacija. Sada vec sasvim jeftina i svima dostupna
tehnologija ima potencijal da se koristi za kontrolu drustava i pojedinaca, za ugrozavanje bezbjed-
nost i demokratije. U ovom trenutku je u agresiji na Ukrajini promijenjen dosadasnji nacin ratovanja, a
teroristicka Organizacija Hezbolah je demonstrirala ,drzavu bez drzave*“.

Svjedocimo eksponencijalnom rastu tehnologije i njenih mogucnosti i vrtoglavom ubrzanju na pol-
ju tehnoloskih izuma. Talas transformativnih tehnologija moze donijeti geopoliticke preokrete, ratove,
eroziju nacionalnih drzava, Sirenje neocekivanih prijetnji, super-inteligentnu robotiku i intervencije na
genomima u okviru sinteti¢ke biologije. Zato je pitanje etickog koris¢enja Al i moguénost nadzora nad
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upotrebom ove tehnologije klju¢no i mora ukljucivati tehnicke, drustvene i pravne mehanizme. Uos-
talom, Covjecanstvo je vec jednom uspjelo da se sa strahom suodi i pokusSa da obuzda i kontrolise
nuklearno naoruzanje kao proizvod nuklearne tehnologije.

Covjek 21. vijeka je vec odreden kao Homo technologicus, ali se postavlja pitanje da li i koliko
dugo ce ljudski um voditi tehnologiju i da li i kada tehnologija moze poceti da vodi ljudski um. Svaka-
ko treba izbjegavati katastrofi¢na predvidanja, ali treba imati na umu razlicite prijetnje koje se javljaju
tokom upotrebe generativne vjestacke inteligencije.

Dobar primjer je to 5to su u toku nekoliko ranijih godina djelimi¢no obuzdano Sirenje rasistickih
sadrzaja, generisanih iz ogromnog korpusa sli¢nih tekstova. Potrebno je bilo ,nauciti“ sistem da se
ponasa eti¢no i izbjegava uvredljive i rasisticke sadrzaje. Zato inZenjeri moraju u isto vrijeme biti
svjesni etickih problema sistema koje razvijaju, kako bi se nad Al imala vjerodostojna kontrola i nadzor.

PRIMJER AKTIVNOSTI:
HOCE LI TEHNOLOGIJA ,,0Z2IVJETI*?

« Razmjere mogucnosti uCenici/ce mogu kriticki promisljati uvidom u razgovor Kevina
Rusa sa Bing Chatbot-om, 16. februara 2023. godine.
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KRATAK POJMOVNIK MEDIJSKE PISMENOSTI

administrator — osoba koja je zaduZena za upravljanje sadrzajem na odredenoj Internet platformi, bilo da
govorimo o forumima, blogovima, drustvenim mrezama, zajednicama sadrzaja... U Sirem smislu sagledano, ovaj po-
jam se odnosi na niz aktivnosti koje zaposleni obavljaju u razli¢itim sferama poslovanja.

algoritam — u matematici i racunarskim naukama podrazumjeva skup operacija potrebnih za rjeSavanje nekog
zadatka koje se izvrSavaju po tacno odredenom redosljedu, dok se u svakodnevnom govoru i medijskoj produkciji
koristi za oznaCavanje strategija razmjene i preporucivanja sadrzaja, najcesce na drustvenim medijima poput Insta-
grama, Tik Toka ili Fejsbuka.

animacija — postupak kojim se stvara svojevrsna iluzija kretanja na bezivotnim stvarima, crteZzima i modelima.

autorsko pravo — skup pravnih normi kojima se ureduju prava na intelektualnu svojinu u razli¢itim oblastima
stvaralastva, a odnose se prvenstveno na zastitu autorskog djela i ostvarivanje autorskih, ali i srodnih prava.

bitkoin — digitalna valuta; virtuelna valuta za online kupovinu; kripto-valuta.

blog - prostor, veb stranica, platforma, online dnevnik gdje jedan ili grupa autora dijeli svoje stavove o odreden-
im temama; prostor na kojem korisnik objavljuje sve ono sto Zeli da podijeli u vidu teksta, fotografije, video-klipa,
linka obrnutim hronoloskim redom, gdje se kao prvi postovi prikazuju oni koji su posljednji objavljeni.

blurovati — zamagliti odredenu fotografiju.

bot — softverski robot; vjestacki inteligentni softverski agent; u prenesenom znacenju osoba koja otvara lazne
profile na drustvenim mrezama i postavlja komentare (Cesto ih koriste politicke stranke ili neke druge grupe ili pojed-

inci radi odbrane i popularizacije svojih stavova i interesa).

broadcasting — emitovanje, odasiljanje, prenosenje, radio prenos; masovni prenos radijskog ili video-materija-
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la posredstvom elektronskih masmedija.

bukstagrameri — citaoci literature koji na internetu, naj¢esce na Instagramu, govore ili piSu o knjigama i pre-
porucuju ih za Citanje; na platformi Tik Tok ih nazivaju buktokeri (BookTok).

cenzura — kontrolisanje i nadziranje sadrzaja koji se javno iznosi i objavljuje; zabrana dijela sadrZaja ili komplet-
nog medijskog sadrzaja koji ne odgovara utvrdenim formalnim i/ili neformalnim kriterijumima.

dark web — internet sajtovi koji se ne mogu pronaci koris¢enjem tradicionalnih internet pretrazivaca, namijen-
jen najcesce nelegalnim aktivnostima i sadrzajima.

datasfera — okruzenje u kojem su smjesteni digitalni podaci, uobi¢ajeno Internet
dekonstrukcija — proces pri kojem publika prepoznaje elemente konstruisanja znac¢enja u okviru poruke

demanti - sluzbeno i javno opovrgavanje ili pobijanje neke lazne vijesti, tvrdnje ili optuzbe; poricanje necega;
ispravak javne informacije ili dijela te informacije

dezinformacija — dokazivo lazna ili obmanjujuca informacija koja je smisljena, iznesena i Siri se radi sticanja
koristi ili namjernog zavaravanja javnosti.

digitalni otisak — predstavlja tragove koje ostavijamo za sobom prilikom koris¢enja interneta.
doksing — praksa objavljivanja tudih privatnih podataka na internetu bez saglasnosti aktera.

drustveni mediji/drustvene mreze — aplikacije koje korisnicima omoguduju stvaranje sadrzaja i medu-
sobnu interakciju putem interneta; vrsta internet servisa koji povezuje ljude Sirom svijeta.

dumskroling (doomscrolling) —ili ekran bez kraja; pretjerana konzumacija tzv. vertikalnih video sadrza-
ja, bez jasnog vremenskog trajanja ili ogranic¢enja i bez aktivnog odnosa prema sadrzaju; fenomen koji se najcesce
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vezuje sa djecu i adolescente, dok se sve vise govori o jednom od simptoma zavisnosti od internet; u istrazivanjima
se Cesto vezuje sa nepregledan niz negativnih informacija, vijesti i sadrzaja.

E-Book — knjiga u digitalnom formatu; elektronska knjiga

etiéki kodeksi — pravila, propisii zakoni kojima se definiSe ponasanje ljudi u nekoj oblasti / pravilnik koji
definiSe prava i obaveze novinara sa uputstvima kako da se najbolje bave svojom profesijom.

fakt éeking (Fact checking) — provjeravanje ¢injenica u tekstovima kako bi se dokazala njihova vje-
rodostojnost prije nego sto budu objavljeni; ocjenjivanje tacnosti javno dostupnih izjava javnih li¢nosti, institucija,
informacija koje objavljuju mediji.

fising — prevara koja korisnika navodi na otkrivanje korisnickog imena i lozinke i upisivanje u falsifikovanu Inter-
netsku stranicu; vrsta Internet prevare u kojoj se u osnovi radi o kradi identiteta i podataka.

fotoSop (Adobe Photoshop) — grafi¢ki ra¢unarski program za obradu fotografije.

gedzet (Gadget) — mali alat ili masina koja ima odredenu funkciju olak$avanja odredenih poslova. Gedzeti su
bezi¢ne slusalice, pametni satovi ili fidZet spiner.

generacija Alfa - generacije koje su rodene nakon Generacije Z, najcesce nakon 2012. godine, zavisno od
razlicitih istraZivanja; prva generacija u potpunosti rodena u XXI vijeku, a projekcije govore da ce je naslijediti Gen-
eracija Beta, rodena nakon 2025. godine; naj¢esce je rijeC o djeci Milenijalaca koju obiljezava povecana upotreba

razli¢itih tehnologija, problemi vezani za screen time, kao i zna¢ajne promjene u tehnologijama obrazovanja.

generacija 2 - generacije koje su rodene nakon generacije Milenijalaca, na kraju XX i pocetkom XXI vijeka,
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najc¢esce izmedu 1997. i 2012. godine, mada ti podaci variraju u razli¢itim istrazivanjima; smatraju se u potpunosti
digitalnim urodenicima i naj¢eSce su vezani za niz mobilnih, nosivih uredaja; zovu ih i Zumeri (Zoomers) ili Gen Z.

GIF — jedan od najc¢esce koris¢enih grafickih formata za razmjenu slika na Internetu; format koji podrzava ani-
macije; serija slika koje su spojene da bi stvorile kratku video grafiku bez zvuka.

govor mrZnje —svioblici izrazavanja kojima se Sire, raspiruju, podsticu ili opravdavaju svi oblici mrznje.

hastag (Hashtag) / # (taraba) - simbol koji se koristi za oznacavanje i grupisanje poruka vezanih za
neku konkretnu temu na drustvenim mrezama.

influenserka/influenser — osoba koja je popularna na drustvenim mrezama, gdje je prati veliki broj ljudi
zahvaljujuci cemu ima moc da ostvaruje odredeni uticaj na pratioce; osoba koja putem drustvenih mreza zaraduje
novac, tako $to reklamira odredene proizvode.

intertekstualnost — osobina medijske poruke da se svojim sadrzajem odnosi na drugu medijsku poruku;
kad medijski tekst upucuje na neki drugi tekst.

intervju - razgovor s nekom osobom. Novinarska vrsta koja se sastoji od kraceg uvoda, novinarskih pitanja i
sagovornikovih odgovora. Objavljuje se kao upravni govor, bez komentara i prepri¢avanja.

istrazivaéko novinarstvo - vrsta novinarstva u kome se, osim odgovora na sva pitanja koja Cine vijest,
dublje istrazuje neka tema i ¢injenice koje nisu bile poznate.

javno mnjenje — misljenje ili stav javnosti.
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kadar — dio filma ili videa snimljen od ukljucivanja kamere do njenog zaustavljanja; fotografski ili filmski je
odreden Sirinom objektiva. U slikarstvu kadar je definisan formatom slike na kojoj se slika. U oba slucaja radi se o
nekom okviru koji je specificna izdvojenost iz okoline. U stripu kadar izdvaja dio radnje, dok nizanjem kadrova vodi
Citaoca kroz pricu.

klikbejt — medijski sadrzaj Ciji naslov nema uporiste u samom tekstu, a koji ima glavnu svrhu da izaziva pazn-
ju posijetilaca klikom na odredenu stranicu, obi¢no sadrzi senzacionalne naslove

komercijalni sadrZaj - placena reklama za ciljanu publiku radi prodaje stvari ili ideja. Ekonomska snaga
kojom se finansiraju mediji.

konotacija — vrijednosna ocjena, znacenje ili ideologija povezana s medijskom porukom, ili - znacenje i vrijed-
nosne ocjene koje tekstu pridodaje publika

konstrukt — postupak oblikovanja odredenih medijskih sadrzaja koji daje znacenje prikazanoj stvarnosti, pov-
ezan s namjerom da zadrzi paznju i interesovanje publike

korisniéki oblikovan sadrZaj — medijski materijal koji generiSu korisnici i distribuiraju putem drustvenih
medija (fotografije, video-snimci, tekstualni postovi, its.). Tradicionalno se odnosio na komentare kao reakciju publike
na objavljene medijske sadrzaje ¢ime su korisnici davali povratnu informaciju, poruku, reakciju na objavljeni sadrzaj.
Danas pojedini mediji pribjegavaju i ukidanju komentarisanja odredenih ili svih sadrzaja koje objavljuju, kad procijene
da se ne mogu izboriti s uvredljivim, huskackim sadrzajem ili sa sadrzajem koji poziva na mrznju i nasilje.

kritiéka autonomija — pojam koji oznacava ishod procesa pri kojem je pojedinac u stanju da cita medijski
tekst na viSe nacina koji nijesu pozeljni od strane posiljaoca teksta (na primjer da prepozna manipulaciju).

lazne vijesti (Fake news) —jedan od termina koji se, u svakodnevnom govoru, koriste da oznace infor-
macijski poremecaj, odnosno namjerno izmisljene price plasirane kao da su novinarske, kako bi ¢itaoci bili izmanip-
ulisani, ili kao lazne, vrlo ¢esto senzacionalisticke informacije koje se plasiraju pod maskom medijskog izvjeStavanja.
Nastaju koris¢enjem netacnih informacija, dezinformacija i malignih informacija putem novina, elektronskih ili drust-

venih medija.
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linkbejt (Link bait) — mamac, dizajniran da privu¢e dolazne veze i dodatne vidzete.

manipulacija — upravljanje ljudskim ponasanjem u odredene svrhe; takode smisljeno varanje javnosti, pod-
valjivanje laznih informacija i stvaranje pogresne slike ili misljenja o vaznim pitanjima. Posebno je opasna medijska
manipulacija, odnosno manipulacija sredstvima javnog informisanja, jer politickim, drustvenim i finansijskim elitama
omogucuje da podredivanjem medija namecu svoje uske politicke i ekonomske interese. | sami mediji mogu manipu-
lisati svojim korisnicima, $to dovodi do zloupotrebe medija.

masovni podaci (Big data) — ogromne baze podataka; svaki nas korak ili potez generise informacije koje
mogu da obrade veliki podaci. Izvori generisanja podataka i zaliha su svakim danom sve veci i raznovrsniji, a to su:
transakcije izmedu pojedinaca i organizacija, kretanje banke, naplata, pozivi, prelazak e-poste, svakodnevne akcije
ljudi, slanje poruka putem Vibera, mesindzera, azuriranje drustvenih mreza, geolokacija nasih mobilnih telefona,
posjete veb lokacijama, informacije koje poticu od Citaca otisaka prstiju, skeneri mreznjace, DNK skeneri... i drugi
elementi koji su dio bezbjednosti i odbrane.

mediji — pojam koji se odnosi na sve oblike i kombinacije oblika masovne komunikacije.

medijska pismenost (Media Literacy) — je prvobitno podrazumjevala sposobnost pristupa, analize,
vrednovanja i slanja poruka posredstvom medija, dok savremene definicije ovog kompleksnog pojma ukljucuju teh-
nicke, kriticke i prakti¢ne sposobnosti, znanja i vjestine - od pristupa i koriS¢enja medija, preko razumijevanja i kritickog
vrednovanja medijskih poruka, do produkcije medijskih sadrzaja, bilo da govorimo o tradicionalnim ili novim medijima.

media target - ciljna publika nekog medija. Publika se targetuje po osnovi pola, godina, obrazovanja, navika
i drugih psihodemografskih karakteristika.

media use — nacin na koji publika ima interakciju s medijem.

mejnstrim — glavna struja, mati¢ni tok; dominantni, preovladujuci pravac kome se tezi. Kad su u pitanju mediji,
rije¢ je o medijima koji odraZavaju preovladujuca misljenja, uticaje i djelovanja za razliku od alternativnih medija koji
uklju€uju sadrzaje koji nijesu u skladu s preovladujucim pogledima, stavovima.

microblogging — objavljivanje kratkih poruka s naloga na drustvenim medijima gdje platforma X (nekadasnji
Tviter) predstavlja najbolji primjer, s obzirom na to da je ograni¢ena tac¢no oredenim brojem karaktera (do 280 za
korisnike bez pretplate).



milenijalci - generacije rodene izmedu pocetka osamdesetih i sredine devedesetih godina proslog vijeka,
najc¢esce izmedu 1981. 1 1996. godine, iako ti podaci variraju u razliCitim istrazivanjima; smatra se da su Milenijalci prva
generacija Interneta, obiljeZzena i masovnom upotrebom mobilnih telefona i drustvenih medija; nazivaju ih i Generacija Y.

mim — kratki zabavni sadrzaj, ideja, fotografija, koji se distribuira putem drustvenih medija.

mobilna produkcija - video-materijal koji pojedinac stvara u svakodnevnom okruzenju i Siri putem drust-
venih medija.

moralna panika (Moral Panic) — nagli porast bojazni publike kako ¢e se odredene drustvene vrijednosti
i interesi shvatati zbog nacina prikazivanja u medijima; moralna bojazan.

multimedija — kombinovana upotreba nekoliko medija, na primjer zvuka, videa i teksta u kompjuterskoj aplikaciji.

multiperspektivnost - razli¢ita gledanja na isti medijski sadrZaj, odnosno ukljucivanje razli¢itih perspekti-
va pri tumacenju neke medijske poruke.

narativ — nacin na koji se iznosi prica ili zaplet. U medijskom tekstu to je jedinstvena sekvenca (isjecak)
dogadaja u vremenu i prostoru.

novi mediji - sredstva komunikacije i izrazavanja koja se sluze savremenim komunikacionim tehnologijama

i uslovljena su istorijskim trenutkom; na prelazu iz XIX u XX vijek radio je bio novi mediji; u prvoj polovini XX vijeka
televizija; a danas su to drustveni mediji i vjeStacka inteligencija...

objektivni medijski sadrzaj - ideal medijskog proizvodaca ili reportera koji zeli da prezentuje ta¢nu,
nepristrasnu i balansiranu tacku gledista na neki dogadaj.

ombudsman — osoba zaduzena za pracenje postovanja pravila u medijskoj praksi koja je ustanovila odredena
medijska kuca, utvrdujuci na taj nacin unutrasnju kontrolu kvaliteta; najéesce kontroliSe primjenu programskih stan-

darda i novinarskog kodeksa.
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onlajn bezbjednost (Internet safety) — nastojanje da se sacuva privatnost i bezbjednost na inter-
netu, posebno od kriminala i zloupotrebe. O tome brinu viade, a posebno o bezbjednosti djece.

optimizacija pretrage (Search Engine Optimization SEO) - proces organizovanja odredene
veb lokacije tako da se pojavljuju blizu vrha rang listi pretraZzivanja

pan — horizontalno kretanje kamere.

participativna kultura - koncept suprotan potrosackoj kulturi, u kojoj pojedinci ne djeluju samo kao
potroSaci vec kao oni koji dijele ili proizvode. Termin se najviSe odnosi na medije digitalnog doba, koji su omogucili
kreiranje i objavljivanje vlastitih medijskih sadrzaja. Primjer participativne kulture je Vikipedija kao drustveni medij.

platforma - sistem koji upravlja sadrZzajem; kompjuterizovani okvir za rad aplikacija.

podkast — digitalna datoteka koja sadrzi audio ili video, ili audio-video zapise i distribuira se putem interneta, na
zahtjev korisnika; medijski kanal koji ukrsta audio-sadrzaj, internet kao kanal distribucije i mobilni uredaj za reprodukciju.

portal — mjesto pristupa informacijama, a Cini ga viSe razliCitih, logicki povezanih aplikacija koje su zajednicke
vecem broju korisnika.

potrosacéi — publika za koju se konstruiSu komercijalni medijski tekstovi kao za potencijalne kupce.
povratna komunikacija — proces u kome osoba koja komunicira moze da reaguje u komunikacionom procesu.

prikriveno oglasavanje — oblik reklamiranja komercijalnih proizvoda ili usluga stavljenih u kontekst medi-
jskih sadrzaja.

pristrasnost potvrdivanja - prisutna je kao covjekova kognitivna namjera da primijeti, prihvati i zapam-
ti informacije koje potvrduju neko njegovo predasnje uvjerenje. Pri tome, ovakvu tendenciju prati gotovo potpuno
zanemarivanje onih informacija koje su kontradiktorne ranije steCenim uvjerenjima i stavovima. Dakle, ne govorimo o
namjernom pokusaju da se manipuliSe Cinjenicama, vec o ¢ovjekovoj sklonosti da prihvati sadrzaj koji mu je od ranije
blizak i poznat.



produkcija — proces planiranja, pripreme, proizvodnje i distribucije medijskih tekstova, kao i ljudi ukljuceni u
taj proces.

propaganda — medijska poruka koja ima prvenstvenu svrhu da promijeni psiholoSke i socioloske karakteristike
publike (kao Sto su sklonosti, vrijednosti, emocionalni odnos i ideoloska uvjerenja).

publika — skup ljudi za koje je medijska poruka konstruisana, kao i oni koji su izlozeni uticaju odredene medi-
jske poruke.

requlatorne agencije - agencije koje zakonski i prema pravilima regulisu i kontroliSu rad medija.

reklamiranje — informisanje potrosaca o novim proizvodima, medijska poruka koja za cilj ima da navede pub-
liku da kupe ili koriste odredeni proizvod. Reklama je komercijalna osnova mnogih medija.

rez — nagli prelaz video ili zvu¢nog zapisa, uobi¢ajeno pracen promjenom vremena, mjesta ili raspolozZenja;
namjerni prelaz izmedu dvije slike pri kojem jedna odjednom zamjenjuje drugu.

sajberbuling — ponasanje koje se ponavlja s namjerom zastrasivanja i/ili sramocenja odredene osobe. To
se postize: Sirenjem lazi ili objavljivanjem fotografija koje za cilj ima da nekoga osramoti na drustvenim mrezama,
slanjem uvredljivih poruka ili prijetnji putem platformi za dopisivanje, ili laznim predstavljanjem i slanjem neprijatnih
poruka u ime druge osobe.

sajber kriminal — oblik kriminalnog ponasanja, kod koga se koris¢enje kompjuterske tehnologije i informa-
cionih sistema ispoljava kao nacin izvrSenja krivicnog djela, gdje se kompjuter ili racunarska mreza upotrebljavaju
kao sredstvo ili cilj izvrSenja.

samoregulacija — proces u kojem mediji sami reguliSu svoj rad, posebno u smislu postovanja eti¢kog kodeksa.

sexting — slanje ili primanje seksualno eksplicitnih ili seksualno sugestivnih slika, poruka ili video sadrzaja,
obi¢no se odvija digitalnim putem, kroz SMS poruke, imejl poruke ili preko drustvenih mreza.
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spin — medijski izvjestaj kojim autor pokusava da skrene paznju javnosti s nekog drugog sadrzaja ili ¢injenice
koji su aktuleni u tom trenutku.

sloboda izraZavanja — pravo na izrazavanje vlastitih stavova i razmisljanja, bez straha da ¢e u tome
pokusati da vas sprijece ili kazne zbog toga. Zasticena je ¢lanom 19 Deklaracije o ljudskim pravima Ujedinjenih naci-
ja, odnosno ¢lanom 47 Ustava Crne Gore.

specijalni efekti — zvukovi ili slike koji se koriste u editovaju da sugerisu ili pojacaju elemente price.

stereotipi — nacin medijskog predstavljanja u kojem se neposredno uocljive osobenosti koriste da odrede
¢lanove neke kulturne ili drustvene grupe. lako su u nacelu negativni, stereotipi mogu sadrzati i elemente istine i
mediji ih koriste da izazovu brz odgovor s publikom. Oni doprinose brzem uvodenju publike u radnju ili u neki prob-
lem. Na primjer, zapusteni, bradati muskarci su stereotip problemati¢ne osobe, pa se od njih o¢ekuje neki problem;
kad se najavljuje vampir, u horor filmovima, koriste se podocnjaci, crna odjeca.

storiteling — metoda kreiranja i prenosenja informacije koja utice na misljenje i gradi povjerenje medu pub-
likom. Primarni razlog je taj Sto informacije spakovane u formu pri¢e nas mozak lako prima. Takode, to je progresivna
marketinska strategija, koja pomocu autenti¢ne, kreativne i inspirativne price, daje identitet proizvodima i uslugama.
U pitanju je svojevrsno ,emocionalno brendiranje“ proizvoda, s ciljem usmjeravanja promocije na budenje osjecanja,
razrjeSenje problema i/ili evociranje uspomena.

storibord (storyboard) — grafi¢ki plan kako ce se video odvijati, kadar po kadar; akcija u filmu ili videu.

teorija zavjere — medijski sadrzaj koji daje neistinit ili neprovjerljiv opis neke pojave, dogadaja ili osobe,
predstavljajuci ih kao dio ili rezultat skrivenog plana (,zavjere®). Za ovakve sadrzaje karakteristi¢no je da iznose niz
tvrdnji, predstavljenih kao cinjenice, izmedu kojih se utvrduju uzroc¢no-posljedi¢ne veze, bez nudenja bilo kakvih
kredibilnih dokaza.
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titl - tekst prevoda stranih filmova, televizijskih serija, dokumentarnih emisija i sl., koji se prikazuje obi¢no u
dva reda pri dnu ekrana.

tor — softver koji lazno prikazuje lokaciju i IP adresu korisnika; koristi se i kao browser.

tradicionalni mediji — sredstva komunikacije i izrazavanja putem radija, novina, ¢asopisa i drugih stam-
panih publikacija, televizije, filmova.

transparentnost - vidljivost, osobina medijskog teksta koja ¢ini da on djeluje viSe prirodno nego konstruisano.

trol - sadrzaj kojim se nastoji izazvati Sto viSe reakcija u internet zajednici, uglavnom diskreditacijom, agre-
sivnoscéu i usmjeravanjem diskusije u neproduktivnom pravcu; osoba koja ima cilj da poremeti normalnu diskusiju u
onlajn prostoru.

trolovanje — namerno iznosenje netacnih, neprovjerenih ili ,prenaduvanih“ informacija u cilju da se napravi
zbrka i iznude komentari, Serovi, lajkovi na drustvenim mrezama.

udarni termin (Prime Time) — termin u okviru programske $eme koji priviaci najveci broj gledalaca ili
slusalaca (publike).

video-klip - kratkotrajna sekvenca kadrova; najcesce se koriste za oglasavaje.
vidZet — mala, atraktivna aplikacija na internet stranici kao sto je hit brojac.
vijest (News) —informacija za koju publika o¢ekuje da bude ta¢na i istinita.
viralno - sadrzaj koji se velikom brzinom dijeli putem drustvenih edija.

vlog - video blog, zapis.
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meb 2.0 — druga generacija interneta, sto znaci da ljudi sada kreiraju sadrzaje sa vecim stepenom interaktiv-
nosti, a bez potrebe za specijalizovanim tehnickih znanjem i obukom. Prva generacija je Web 1.0, kada su se sadrzaji
samo mogli Citati, a Web 3.0 bi bila tre¢a generacija koja ukljucuje kripto-ekonomiju, jo$ vecu decentralizaciju poda-
taka, kao i Siroku primjenu vjesStacke inteligencije.

meb-sajt — skup povezanih web-stranica tipi¢no serviranih s jednog web-domena. Web-sajt je smjesten (hosti-
ran) na najmanje jednom web-serveru, dostupan preko mreze poput interneta ili privatne LAN-mreze, preko inter-
netske adrese poznate kao URL. Svi javho dostupni web-sajtovi kolektivno ¢ine World Wide Web.

zastita privatnosti - pravo koje obuhvata zakonske odredbe i profesionalna nacela kojima se regulise
privatni zZivot pojedinca. Polazi od toga da svaki pojedinac bez razlike, uklju¢ujudi i nosioce javnih funkcija, ima pravo
na zastitu svoje privatnosti i porodice od bilo kakvoga publiciteta i u svim situacijama, osim, donekle, kad je rije¢ o
onima koji obavljaju javne funkcije. Pravna zastita privatnosti ograni¢ava slobode medija, ali stiti pravo pojedinca na
dostojanstvo, ¢ast i ugled. Privatnost djece i maloljentika posebno je zasticena i zakonima i etickim kodeksima.
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